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  مقدمه 

وجوي تر از هر زمان ديگري است. كاربران پيش از خريد محصولات، معمولاً اولين جستهاي اينترنتي امروزه پررقابتبازار فروشگاه
دهند. سئو، نه فقط ترفند تكنيكي، بلكه يك مسير استراتژيك براي جذب بازديدكنندگان هدفمند و  خود را در گوگل انجام مي

ترين اصول تا  گام سئوي فروشگاه اينترنتي، از مقدماتيبهافزايش نرخ تبديل فروشگاه اينترنتي است. اين كتاب با هدف آموزش گام
وجو تثبيت كنيد و فروش  تان را در جايگاه مناسب نتايج جستهاي پيشرفته، نگارش شده تا به شما كمك كند فروشگاهتكنيك 

  خود را افزايش دهيد. 

  
  فصل اول: اهميت سئو براي فروشگاه اينترنتي 



وجوي ارگانيك اي كه در نتايج جستگونهسازي سايت به) فرآيندي است براي بهينه Search Engine Optimizationسئو (
هاي اينترنتي بدون سئو، مثل فروشگاهي در دل كوير هستند؛  وجو، رتبه بهتري بگيريد. فروشگاهگوگل و ساير موتورهاي جست

  كند. ها را داشته باشيد، كسي شما را پيدا نميحتي اگر بهترين محصولات و قيمت

  مزاياي اصلي سئو براي فروشگاه اينترنتي:

  افزايش بازديدكننده هدفمند  

  كاهش هزينه تبليغات نسبت به تبليغات كليكي  

 اعتبارسازي و افزايش اعتماد مشتريان  

 فروش بيشتر با هزينه كمتر  

  
  هاي سئوي فروشگاه (مبتدي) فصل دوم: پايه 

  انتخاب دامنه مناسب .  ١

خاطرسپاري اولين گام سئوي يك فروشگاه است. ترجيحاً از نام برند يا كلمه كليدي اصلي در دامنه  بهقابلدامنه كوتاه، مرتبط و  
  استفاده كنيد. 

  هاستينگ سريع و امن .  ٢

  دهد. و امنيت بالا، به گوگل پيام اعتماد مي SSLسرعت سايت و دسترسي پايدار، تأثير مستقيمي بر رتبه سايت دارند. هاست با  

  ساز مناسب نصب فروشگاه .  ٣

دهند؛ بايد پلتفرم مناسبي انتخاب كنيد كه ساختار  هاي خوبي براي سئو ارائه ميهايي مانند ووكامرس يا پرستاشاپ قابليتپلتفرم
  سئويي را پشتيباني كند. 

  مناسب   URLايجاد ساختار .  ٤

URL ها بايد كوتاه، معنادار و حاوي كلمه كليدي باشند. مثلاً: محصولات و دستهyourshop.com/product/men-

shoes  

  اتصال سايت به سرچ كنسول و آناليتيكس .  ٥

  آوري شود.هاي لازم جمعبراي پايش سئو بايد از ابتدا سايت را به ابزارهاي تحليلي متصل كنيد تا داده

  



  ها ) محصولات و دسته On-Page SEOفصل سوم: سئو دروني (

  انتخاب و تحقيق كلمات كليدي .  ١

و    Google Keyword Plannerهر دسته و محصول بايد با تحقيق كلمات كليدي هدفمند شود. از ابزارهايي مانند 
KWFinder  .استفاده كنيد  

  ) Meta Description) و توضيحات متا (Titleعنوان ( .  ٢

  فرد و جذاب بنويسيد و حتماً كلمه كليدي را در آن بگنجانيد. براي هر محصول و دسته، عنوان و توضيحات منحصربه 

  سازي توضيحات محصول بهينه .  ٣

هاي مادر تأثير منفي دارد؛ بايد توضيحي منحصر به فرد، كامل و متقاعدكننده  هاي ديگر يا شركتشده از سايتتوضيحات كپي
  هاي محصول باشد و هم به سوالات احتمالي كاربر پاسخ دهد. بنويسيد كه هم شامل ويژگي

  )H1, H2, H3ها ( استفاده اصولي از هدينگ .  ٤

  هاي فرعي داشته باشد. هاي بعدي براي بخشبا كلمه كليدي و هدينگ  H1هر صفحه بايد يك 

  سازي تصاوير محصولات بهينه .  ٥

  تصاوير را مرتبط و حاوي كلمه كليدي بگذاريد. تصاوير را فشرده كنيد تا سرعت صفحه بالا باشد.  Altنام فايل و تگ 

  دهي داخلي ساختار لينك .  ٦

هاي گوگل بهتر صفحات را كشف كنند و هم  ها به صفحات مرتبط ديگر لينك بدهيد تا هم خزندهاز صفحات محصولات و دسته 
  برسد.تر به محصولات ديگر كاربر راحت 

  
  ) Technical SEOفصل چهارم: سئوي فني (

  سرعت سايت .  ١

  سازي كنيد. را بهينه  JSو   CSSبررسي و تصاوير، كدهاي  PageSpeed Insightsسرعت بارگذاري را با ابزار 

  موبايل فرندلي .  ٢

  كاربران موبايل هستند. قالب ريسپانسيو و تجربه كاربري عالي در موبايل ضروري است. ٪٦٠بيش از 

  آپ استفاده از اسكيما مارك .  ٣

  با افزودن اسكيما (مانند محصول، قيمت، موجودي)، صفحات فروشگاهي را در نتايج گوگل با ريچ اسنيپت نمايش دهيد. 



  Robots.txtو   Sitemapسازي ايجاد و بهينه .  ٤

  ها را مديريت كنيد.دسترسي خزنده robots.txtرا براي گوگل تعريف كنيد و با فايل  XMLنقشه سايت 

  ) HTTPSامنيت (.  ٥

  بندي لازم است. ، هم براي اعتماد كاربران و هم براي رتبه HTTPSاستفاده از پروتكل امن 

  رفع صفحات تكراري .  ٦

  Canonicalها ممكن است يك محصول از چند دسته در دسترس باشد؛ براي جلوگيري از محتواي تكراري از تگ در فروشگاه
  استفاده كنيد. 

  
  ) OƯ-Page SEOسازي (فصل پنجم: سئوي خارجي و لينك 

  لينك باكيفيت ساخت بك .  ١

توانيد از رپورتاژ آگهي، مقالات مهمان  ترين فاكتورهاست. ميهاي معتبر و مرتبط همچنان يكي از قويهاي واقعي از سايتلينك بك
  يا همكاري با اينفلوئنسرها استفاده كنيد. 

  هاي اجتماعي فعاليت در شبكه .  ٢

گيريد و هم سيگنال اجتماعي مثبت براي تر باشد، هم بازديد مستقيم ميهر چقدر برند شما در اينستاگرام، تلگرام يا توييتر فعال
  شود. گوگل ايجاد مي

  ها ثبت سايت در دايركتوري .  ٣

  هاي ايراني مشابه.يا سايت Google My Businessهاي معتبر و مرجع مثل ثبت فروشگاه در دايركتوري 

  پذير توليد محتواي لينك .  ٤

  شود افراد به صورت طبيعي به شما لينك بدهند. محتواي جذاب مانند راهنما، مقايسه محصولات يا ويدئوهاي آموزشي باعث مي

  مديريت اعتبار آنلاين .  ٥

  هاي اجتماعي تاثير مثبتي روي سئو دارد.ها و شبكهپاسخگويي به نظرات و مديريت نقدهاي منفي در سايت

  
  ها فصل ششم: سئو پيشرفته و تحليل داده 

  ) CROسازي نرخ تبديل (بهينه .  ١



  براي تحليل رفتار كاربر و افزايش درصد خريد.  Google Optimizeيا  Hotjarاستفاده از ابزارهايي مانند 

  هاي سرچ كنسول تحليل داده .  ٢

وجوي واقعي كاربران و صفحات برتر را هر هفته بررسي و كلمات كليدي جديد يا صفحات نيازمند بهبود را شناسايي  عبارات جست 
  كنيد. 

  سازي اسكيماهاي پيشرفته پياده .  ٣

  ها اسكيما اضافه كنيد. بنديها، نظرات و دسته )، كامنتFAQبجز محصولات، براي صفحات سوالات متداول (

  صفحات محصول   A/Bتست .  ٤

  دو نسخه متفاوت از يك صفحه محصول را به كاربران نمايش دهيد و با آناليز نرخ تبديل، نسخه بهتر را انتخاب كنيد.

  ) Topic Clusteringبندي موضوعي (خوشه .  ٥

) لينك دهيد تا قدرت سئو در آن متمركز Pillar Pageچندين صفحه با موضوعات مرتبط ايجاد و همه را به يك صفحه اصلي (
  شود.

  وجوي صوتي سئو براي جست .  ٦

  وجوي صوتي آماده باشيد. هاي كوتاه در محتواي صفحات محصول و بلاگ استفاده كنيد تا براي جست اي و پاسخسوالات محاوره

  مانيتورينگ و بهبود مستمر .  ٧

  ها سئو را بهبود دهيد. )، بانس ريت و فروش را آناليز و براساس دادهCTRهر ماه جايگاه صفحات، نرخ كليك (

  
  ها فصل هفتم: اشتباهات رايج و چالش 

  ها برداري از توضيحات محصول ديگر سايتكپي. ١
  عدم توجه به ساختار سايت و راحتي كاربر. ٢
  ٣٠١حذف يا تغيير آدرس محصولات بدون ريدايركت . ٣
  آپ و مزاحم استفاده زياد از تبليغات پاپ. ٤
  اولويت دادن به ظواهر و گرافيك به جاي محتوا و سرعت. ٥
  توجهي به سئو تصاوير و اسكيمابي. ٦
  روزرساني نكردن محتواها رها كردن سئو بعد از مدتي و به. ٧

  



  هاي اينترنتي فصل هشتم: آينده سئوي فروشگاه 

شوند. تمركز آينده سئو روي رضايت واقعي كاربر، تجربه  تر ميروز پيچيدههاي گوگل روزبهبا پيشرفت هوش مصنوعي، الگوريتم
هاي ساختاريافته و حضور فعال در بسترهاي جديد مانند دستيارهاي صوتي خواهد بود.  شده، استفاده از دادهسازي شخصي

  سازي نقش بيشتري پيدا خواهد كرد. همچنين، سئو تكنيكال و اتوماسيون توليد محتوا و لينك 

  
  هاي نهايي بندي و توصيه جمع 

  سئوي فروشگاه اينترنتي فرآيندي مستمر، پويا و چندبُعدي است. بايد هميشه:

  با تحقيق كلمات كليدي و تحليل رقبا شروع كنيد؛  

  وجو بهينه كنيد؛ جست ساختار سايت و صفحات را براي كاربر و موتور  

 پذيري سايت را بهبود دهيد؛ سرعت، امنيت و دسترس  

 لينك و اعتبار بسازيد؛ بك  

 روزرساني كنيد. ها را تحليل و مطابق آن، سايت را بهداده  

  شود.ها را به صورت مرتب و با برنامه انجام دهيد، موفقيت شما در بازار فروش آنلاين تضمين مياگر اين گام

  
  منابع پيشنهادي 

 Google Search Console  وGoogle Analytics  

 Google Keyword Planner  

 هاي سايتAhrefs ،Moz   وSEMrush  

 Search Engine Journal  وBacklinko  

 هاي تخصصي سئو و تجارت الكترونيك بلاگ  

  راهنماي رسمي اسكيما و ابزارPageSpeed Insights  
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