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  مقدمه 

ها براي افزايش  ترين راهشود و رقابت براي حضور در صفحه اول گوگل شديدتر. يكي از هوشمندانهتر ميدنياي سئو هر روز پيچيده
آپ است. اسكيما زباني ساختاريافته براي معرفي بهتر نرخ كليك و نمايش بهتر سايت در نتايج جستجو، استفاده از اسكيما مارك

تواند ترافيك، اعتبار و حتي فروش شما را به طور سازي صحيح اسكيما مياطلاعات صفحات سايت به موتورهاي جستجوست. پياده
  كند. آپ همراهي ميسازي اسكيما ماركترين نكات پيادهگام شما را از مقدمات تا پيچيدهبهچشمگيري افزايش دهد. اين كتاب گام

  
  آپ چيست و چرا اهميت دارد؟ فصل اول: اسكيما مارك 

  تعريف اسكيما: 
صفحات ) به JSON-LDخوان (معمولاً اي از كدهاست كه به زبان ماشين) مجموعهSchema Markupآپ (اسكيما مارك

كند تا محتواي صفحات را بهتر بفهمند و نتايج  هاي ساختاريافته به موتورهاي جستجو كمك ميشود. اين دادهسايت اضافه مي
  تري به كاربران نمايش دهند. غني



  چرا بايد اسكيما داشته باشيم؟ 

 ) دريافت ريچ اسنيپتRich Snippet ،مثل ستاره، قيمت (FAQزمان رويداد و غيره در نتايج گوگل ،  

 ) افزايش نرخ كليكCTR (  

  بندي غيرمستقيمبهبود رتبه  

  آماده بودن سايت براي آينده سئو، جستجوي صوتي و دستيارهاي هوشمند  

  اي براي سايتساختن اعتبار حرفه  

  
  فصل دوم: آشنايي با انواع اسكيما و كاربرد هركدام 

١  .Organization  
  ) … هاي اجتماعي ووكار (نام، لوگو، آدرس، شبكهبراي معرفي شركت يا كسب

٢ .Person  
  ) …براي معرفي اشخاص حقيقي (رزومه، عكس، شغل و

٣  .Product  
  ) …براي صفحات محصولات (قيمت، موجودي، امتياز، برند و

٤ .Article/BlogPosting  
  ) …ها (نويسنده، تاريخ، تصوير شاخص وبراي مقالات و بلاگ

٥ .Event  
  ) …رويدادها (زمان، مكان، بليت و

٦ .Recipe  
  ) …دستورپخت غذا (مواد، زمان، مراحل و

٧ .Review  
  ) … امتياز و نظرات (كاربر، امتياز، متن نقد و

٨ .FAQ  
  پرسش و پاسخ متداول



٩ .HowTo  
  راهنماي گام به گام 

١٠ .LocalBusiness  
  ) …وكارهاي محلي (ساعات، موقعيت، تلفن وكسب

  
  سازي و تست اسكيما پياده فصل سوم: ابزارهاي لازم براي  

 Schema.org : اسكيما  استانداردهاي اصلي مرجع  

 Google Structured Data Markup Helper : بصري  صورت به اسكيما ساخت براي  

 Rich Results Test: اخطارها  و صحيح نمايش تست  

 Google Search Console: مشاهده خطاها و هشدارهاي اسكيما  

 JSON-LD Playground : كدهاي  سريع تست JSON-LD  

  هايي مانندسايت  TechnicalSEO.com اسكيما توليد براي  

  
  فصل چهارم: انتخاب نوع اسكيما براي سايت 

  هاي سايت نياز به اسكيما دارند. قبل از شروع، بايد تصميم بگيريد كدام صفحات و بخش
  ) …اي، محلي وبررسي نوع سايت (فروشگاهي، شركتي، مجله. ١براي اين كار: 

  ) …شناسايي هدف صفحه (محصول، مقاله، دسته، تماس و. ٢
  Schema.orgانتخاب اسكيما مرتبط از ليست استانداردهاي . ٣
  ها شده توسط آنبررسي رقبا و نوع اسكيماهاي استفاده. ٤
  تر)اي (شروع از صفحات اصلي و پيشروي به صفحات جزئيسازي مرحله ريزي براي پيادهبرنامه. ٥

  
  پيشرفته   تا   مقدماتي  – فصل پنجم: توليد كد اسكيما 

  JSON-LDروش ترجيحي: 

json  

} 



   @"context": "https://schema.org" , 

  @"type": "Product " , 

  "name" : "كفش ورزشي مردانه", 

  "image": "https://example.com/images/shoe.jpg" , 

  "description":  ".كفش ورزشي راحت و مقاوم مناسب ورزش روزانه", 

  "sku": "SH-001" , 

  "brand":  } 

    @"type ": "Brand " , 

    "name": "Nike " 

   ,{ 

  "oƯers" :  } 

    @"type ": "OƯer" , 

    "priceCurrency" : "IRR" , 

    "price" : "1500000" , 

    "availability" : "https://schema.org/InStock " 

   { 

{ 

 مراحل توليد كد اسكيما: 

  و انتخاب نمونه اسكيما مناسب Schema.orgمراجعه به . ١
  پر كردن فيلدها با اطلاعات واقعي و دقيق. ٢
  ) TechnicalSEO Schema Generatorيا  Markup Helperاستفاده از ابزارهاي ساخت اسكيما (. ٣
را  organization، يا  review ،aggregateRatingهاي خاص مثل سازي كدها (در اسكيماهاي پيشرفته، بخششخصي. ٤

  اضافه كنيد) 
  ها بر اساس استانداردرعايت فرمت و ترتيب المان. ٥



  
  هاي عملي) فصل ششم: افزودن اسكيما به سايت (روش 

  HTMLافزودن مستقيم به كد  .١

  قرار دادن اسنيپتJSON-LD در بخش >head< انتهاي يا >body<  صفحات  

  ) CMSافزودن از طريق پنل مديريت (  .٢

 هايي مانند در وردپرس با افزونهRank Math ،Yoast   وSchema Pro  

   در جوملا، پرستاشاپ و سايرCMSهاي مشابه وجود دارد ها افزونه  

  امكان ايجاد اسكيما سفارشي با كد نويسي در قالب  

  هاي اختصاصي افزودن اسكيما به سايت  .3

   دهنده براي درج كدها در صفحات پويا توسعههمكاري با  

  استفاده ازtemplate engine ها جهت ايجاد دايناميك اسكيما بر اساس محتوا  

  
  فصل هفتم: تست، بررسي و رفع خطاهاي اسكيما 

  هر كد اسكيما بايد پيش از نمايش در گوگل، تست شود:

١. Rich Results Test :  

  قرار دادن آدرس يا كد صفحه  

  هاي قابل دريافت مشاهده خطاها، هشدارها و ريچ اسنيپت  
٢. Search Console :  

  بخشEnhancements  (بهبودها) براي مانيتورينگ خطاها و هشدارهاي ساختارمند  
٣. JSON-LD Playground :  

  تست ساختاري و رفع ايراداتSyntax  

  نكات رفع خطا: 

 فيلدهاي ضروري اسكيما را كامل كنيد  



 هاي واقعي و مطابق محتوا استفاده كنيد از داده  

 شوند، اما بر نمايش تأثيرگذارند هشدارها را نيز جدي بگيريد؛ اگرچه اخطارها مانع ايندكس نمي  

 تست را در نسخه موبايل هم اجرا كنيد  

  
  سازي اسكيماهاي چندگانه اي و پياده فصل هشتم: نكات حرفه 

  استفاده همزمان از چند اسكيما:  .١

  تركيبOrganization   باProduct  ياArticle  

  درجFAQ  وReview  در كنار اسكيما محصول  

  ): linked dataارتباط بين اسكيماها (  .٢

  استفاده ازproperty هايي مانند author، reviewedBy، brand اسكيماها  پيوند براي  

  سازي اسكيماها: سفارشي  .٣

 هاي اجتماعي محصول، گارانتي يا لينك به شبكه هاي خاص افزودن فيلدهاي اضافي مانند ويژگي  

  درجStructured Data   (بهينه براي هر نوع صفحه) فقط در صفحات مرتبط  

  سازي و افزايش سرعت بارگذاري حذف فيلدهاي غيرضروري براي سبك  

  هاي بزرگ: اتوماسيون در سايت  .٤

 هاي پيشرفته براي توليد اتوماتيك اسكيما بر اساس ديتابيس نوشتن اسكريپت يا استفاده از افزونه  

 اي اسكيماها همگام با تغيير محتوا و محصول آپديت دوره  

  
  ها، خطاهاي رايج و راهكارها فصل نهم: چالش 

  عدم تطابق اسكيما با محتواي واقعي: .  ١
گرفته يا حتي سايت را جريمه اگر كد اسكيما را با داده جعلي پر كنيد يا محتواي صفحه متفاوت باشد، گوگل اسكيما را ناديده  

  كند. مي

  :Syntax Errorاشكالات نگارشي يا .  ٢
  فرمت اشتباه، ويرگول اضافي يا بسته نشدن آكولاد منجر به عدم اعتبار اسكيما خواهد شد. 



  سازي ناقص فيلدهاي اجباري: پياده .  ٣
  شود. ها باعث عدم نمايش ريچ اسنيپت ميبسياري از اسكيماها داراي فيلدهاي ضروري هستند؛ ناقص بودن آن

  استفاده نادرست از چند اسكيما: .  ٤
  ارتباط يا اضافي، فقط موارد مرتبط با محتوا را قرار دهيد. به جاي درج اسكيماهاي بي

  تست نكردن صفحات در حالت موبايل: .  ٥
  در حالي كه بخش مهمي از كاربران از موبايل هستند، بايد نمايش و عملكرد اسكيماها در موبايل نيز تست شود.

  ها: روزرساني با تغيير الگوريتم عدم به .  ٦
  استفاده را حذف يا ويرايش كنيد. كند. اسكيماهاي قديمي يا بيروز ميها را بهگوگل ساختار و نمايش ريچ اسنيپت

  
  آپ و تأثير آن بر سئو فصل دهم: آينده اسكيما مارك 

  :هوش مصنوعي و يادگيري ماشين  
آپ پلي بين محتواي انساني و درك ماشيني است؛ نقش  شوند. اسكيما ماركموتورهاي جستجو هر روز هوشمندتر مي

  دارد.  RankBrainو   AIهاي اساسي در تغذيه الگوريتم

 ) اينترنت اشياIoT :(  
  شود. هاي ساختاريافته دو چندان ميهاي هوشمند و دستيارهاي صوتي، اهميت دادهبا گسترش دستگاه

  هاي جديد و استانداردهاي پيشرفته: ريچ اسنيپت  
  ) …و Courses ،SoftwareApplicationشود (مانند هاي جديد اسكيما و ريچ اسنيپت معرفي ميهر سال فرمت

  :اتوماسيون و بروزرساني هوشمند  
  روزرساني خواهند شد. صورت دايناميك و متناسب با نياز و رفتار كاربر بهدر آينده اسكيماها به

  
  هاي عملي بندي و توصيه جمع 

  اسكيما را بخش ثابت استراتژي سئو كنيد:  .١
  هاي ساختاريافته براي هر نوع سايت يك ضرورت است.داده

  قدم و اصولي پيش برويد: به قدم  .٢
  با صفحات كليدي شروع و به مرور تمامي صفحات را پوشش دهيد. 



  روزرساني كنيد: همواره تست و به  .٣
  به تغييرات الگوريتم و نوع نمايش نتايج حساس باشيد؛ اسكيماهاي قديمي را اصلاح كنيد. 

  آموزش و آگاهي تيم سايت:  .٤
  آموزش به تيم محتوا و توسعه براي حفظ كيفيت اسكيماها ضروري است.

  تجربه كاربري را فراموش نكنيد:  .٥
  هدف نهايي اسكيما، بهبود تجربه كاربر و انتقال سريع اطلاعات است.

  
  منابع تكميلي پيشنهادي 

 Schema.org  

 Rich Results Test 

 Structured Data Markup Helper 

  راهنمايStructured Data گوگل سرچ سنترال  در 
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