
 ──────────────────────────── فهرست مطالب 

  مقدمه .1

  فصل اول: مباني سئو و اهميت آن در دنياي ديجيتال .2

  هاي كليدي عملكرد و شاخص KPIفصل دوم: آشنايي با  .3

  هاي رايج در سئوKPIفصل سوم:  .4

  در سئو  KPIهاي سنجش فصل چهارم: ابزارها و تكنيك .5

  KPIهاي موثر بر مبناي فصل پنجم: تدوين استراتژي  .6

  ها، راهكارها و موارد مطالعاتي فصل ششم: چالش .7

  در عصر هوش مصنوعي  KPIفصل هفتم: آينده سنجش عملكرد سئو با  .8

  گيري نتيجه  .9

  منابع  .10

 ────────────────────────────  

 عنوان به) جستجو موتورهاي سازيبهينه ( سئو ────────────────────────────مقدمه  .1
  اما . دارد آنلاين وكارهايكسب رشد  و ارگانيك ترافيك جذب در بسزايي  نقش ديجيتال،  دنياي در حياتي ابزار يك

  از. باشد سنجش قابل نيز تغييرات  اين عملكرد بايد بلكه نيست؛ وبسايت در تغييرات اعمال معناي به تنها سازيبهينه 
هاي سئو را فراهم  گيري دقيق موفقيت استراتژي، امكان اندازهKPI يا  عملكرد  كليدي هايشاخص كارگيريبه رو، همين

  كند. مي

ها است. ابتدا به  KPIدر اين كتاب، هدف اصلي ارائه يك راهنماي جامع و كاربردي براي سنجش موفقيت در سئو با استفاده از 
را تعريف كرده و كاربردهاي آن را در بهبود عملكرد سئو توضيح   KPIپردازيم، سپس مفهوم بررسي مباني سئو و اهميت آن مي

دهند تا خواننده  هايي از اين كتاب را تشكيل ميهاي نوين، بخشهاي عملي، ابزارهاي كاربردي و تكنيكخواهيم داد. ارائه مثال
  بتواند در عمل از مطالب ارائه شده بهره ببرد. 

هاي پيشرفته با مطالعه اين كتاب، خواننده از مباحث ابتدايي مانند مفاهيم كلي سئو آگاهي پيدا كرده و به تدريج وارد دنياي تحليل
هاي موجود و راهكارهاي پيشنهادي در  ها در سنجش نتايج خواهد شد. همچنين، اين اثر به بررسي دقيق چالشKPIو كاربرد 

كاران و هم يك مرجع عميق براي كارشناسان هاي سئو بپردازد. اميدواريم اين كتاب هم مرجع راهنمايي براي تازهبهبود استراتژي 
  اين حوزه باشد. 



  ديجيتال دنياي در آن  اهميت و سئو مباني : اول فصل.  2  ────────────────────────────
  اقداماتي مجموعه به جستجو موتورهاي سازيبهينه يا سئو  ────────────────────────────

 ساختار محتوا، سازيبهينه  شامل سئو اوليه اصول. شودمي انجام  جستجو نتايج  در وبسايت رتبه بهبود  هدف با  كه شودمي گفته
  بازاريابي هاياستراتژي  از  يكي عنوان به سئو چرا كه ديد خواهيم فصل اين در. است كاربري  تجربه بهبود و سازيلينك سايت،

  .است شده  وكارها كسب از بسياري اصلي انتخاب ديجيتال

  . تعريف سئو2.1
هايي است كه توسط وبمسترها و متخصصين بازاريابي جهت بهبود رتبه سايت در موتورهاي جستجو انجام سئو مجموعه فعاليت

ها را بر اساس معيارهايي  بندي وبسايتكنند تا رتبهاي استفاده ميهاي پيچيدهشود. موتورهاي جستجو مانند گوگل از الگوريتممي
  چون محتوا، ساختار فني و اعتبار دامنه تعيين كنند. 

  . تاريخچه سئو 2.2
ها عمدتاً بر اساس تعداد كلمات  بندي سايتكردند و رتبهاي عمل ميدر آغاز ظهور اينترنت، موتورهاي جستجو به صورت ساده

تر شدند و عوامل متعددي مانند  هاي موتورهاي جستجو پيچيده گرفت. با گذر زمان و پيشرفت فناوري، الگوريتمكليدي صورت مي
  بندي موثر گرديدند. گرا بودن طراحي و تجربه كاربري در رتبه سرعت بارگذاري سايت، واكنش

  وكارها . اهميت سئو براي كسب2.3
با رشد روزافزون تجارت الكترونيك و رقابت شديد در فضاي ديجيتال، داشتن حضور آنلاين قوي الزامي شده است. سئو به 

هاي تبليغاتي را كاهش دهند و در عين حال اعتماد مشتريان را به  كند تا با جذب ترافيك ارگانيك، هزينهوكارها كمك ميكسب
  شود. دست آورند. علاوه بر اين، بهبود رتبه در نتايج جستجو به عنوان يك نشانه از اعتبار و تخصص در حوزه فعاليت حساب مي

  هاي سئوسازي استراتژي . مزاياي پياده2.4
هاي سئو منجر به افزايش بازديد، بهبود نرخ تبديل، افزايش فروش و ايجاد رابطه مستمر با مشتريان اجراي صحيح استراتژي 

  آيد. وكاري امري ضروري به شمار ميشود. بنابراين، آشنايي دقيق با اصول اساسي سئو براي هر كسب مي

هاي كليدي عملكرد  و شاخص KPI با  آشنايي : دوم فصل.  3  ────────────────────────────
) ابزارهايي هستند كه به  KPI( عملكرد كليدي هايشاخص  ────────────────────────────

اي در  كنندهها نقش تعيينKPIگيري كرد. در زمينه سئو، توان ميزان موفقيت و كارايي يك استراتژي را اندازهها ميكمك آن
  سازي دارند.هاي بهينهبهبود عملكرد كمپين سنجش نتايج و 

  KPI. تعريف 3.1
KPI   به معناي شاخص كليدي عملكرد، معياري است براي سنجش ميزان دستيابي به اهداف مشخص در يك فرآيند كاري. در
  كنند. بندي كلمات كليدي، ترافيك ارگانيك و نرخ تبديل عمل ميهايي مانند رتبهها به عنوان شاخصKPIسئو، 



  در سئو KPI. كاربرد 3.2
ها  كنند تا عملكرد وبسايتها به ما كمك ميKPIگيري دشوار است. سنجش دقيق عملكرد سئو بدون داشتن معيارهاي قابل اندازه

اي ارزيابي كنيم، نقاط ضعف را شناسايي كرده و بر اساس آن راهكارهايي براي بهبود ارائه دهيم. به عنوان مثال،  را به صورت دوره 
  دهنده نياز به بهبود محتوا يا طراحي صفحات باشد. تواند نشان) ميBounce Rateيك افزايش در نرخ خروج (

  مناسب  KPIهاي يك . ويژگي3.3
ها تضمين  ) باشد. اين ويژگيSMARTبندي شده (پذير، مرتبط و زمانگيري، دستيابيخوب بايد مشخص، قابل اندازه KPIيك 
توان بر اساس آن تصميمات استراتژيك اتخاذ شود و ميبه عنوان يك معيار دقيق و قابل اعتماد به كار گرفته مي KPIكنند كه مي

  كرد.

  هاي سئو با معيارهاي كلي عملكرد KPI. تفاوت 3.4
) و كاهش نرخ خروج تمركز CTRهاي سئو بر روي عناصري مانند بهبود رتبه كلمات كليدي، افزايش نرخ كليك (KPIدر حالي كه 

هاي مختلف ديگر نظير فروش، سودآوري و رضايت مشتري را در بر گيرند. بدين  هاي كلي عملكرد ممكن است جنبه KPIدارند، 
  اي شود.ترتيب، در سنجش موفقيت در سئو بايد به معيارهاي مرتبط با عملكرد وب و تجربه كاربر توجه ويژه

هاي رايج در سئو KPI: سوم فصل.  4  ────────────────────────────
هاي متداول در حوزه سئو KPI بررسي به فصل اين در  ────────────────────────────

ها در دو دسته كلي داخلي و  KPIسازي را سنجيد. اين هاي بهينه توان ميزان موفقيت كمپين ها ميپردازيم كه به كمك آنمي
  گيرند. خارجي قرار مي

  بندي كلمات كليدي . رتبه4.1
بندي كلمات كليدي مرتبط با حوزه فعاليت وبسايت است. با پيگيري تغييرات رتبه در  هاي اصلي موفقيت سئو، رتبه يكي از شاخص

  سازي را به خوبي ارزيابي كرد. سازي محتوا و لينك توان تأثير بهينه موتورهاي جستجو، مي

  . ترافيك ارگانيك 4.2
شود. افزايش ترافيك ارگانيك  شود كه از نتايج جستجوي طبيعي به وبسايت هدايت ميترافيك ارگانيك به ترافيكي گفته مي

باشد. تحليل منابع ترافيك و زمان حضور بازديدكنندگان ابزارهايي سودمند براي هاي سئو ميدهنده اثربخشي استراتژي نشان
  شناسايي نقاط قوت و ضعف است.

  ) Conversion Rate. نرخ تبديل ( 4.3
دهند.  نام يا دانلود محتوا انجام مينرخ تبديل، درصد بازديدكنندگاني است كه پس از ورود به وبسايت، عملي از قبيل خريد، ثبت

هاي سئو براي ارزيابي  KPIترين باشد و از مهمدهنده كارايي وبسايت در تبديل بازديد به اقدام مورد نظر مياين شاخص نشان
  آيد. ها به شمار مياثربخشي استراتژي 



  ) CTR. نرخ كليك (4.4
كنند. اين  نرخ كليك، درصد افرادي است كه بعد از ديدن عنوان و توضيحات متا در نتايج جستجو، بر روي لينك وبسايت كليك مي

  سازي عناوين و توضيحات متا است. معيار و بيانگر جذابيت محتوا و اثربخشي بهينه 

  . زمان روي سايت و نرخ برگشت 4.5
آيند. زماني  هاي مهم به شمار ميKPI) نيز از Bounce Rateكنند و نرخ برگشت (مدت زماني كه كاربران در سايت سپري مي

تري در سايت حضور داشته باشند، بيانگر جذابيت محتوا و كارايي طراحي صفحات است. از سوي ديگر،  كه كاربران مدت طولاني
  دهنده نياز به اصلاح صفحات فرود يا بهبود تجربه كاربري باشد. نشاننرخ بالاي خروج ممكن است 

  )Backlinksهاي ورودي (. لينك4.6
هاي ورودي نه تنها بر اعتبار سايت تأثير هاي كليدي است. لينكهاي ورودي به وبسايت از ديگر شاخصتعداد و كيفيت لينك

  شوند. هاي موتورهاي جستجو محسوب ميبندي در الگوريتمگذارند، بلكه به عنوان يكي از فاكتورهاي رتبهمي

در سئو  KPI سنجش هايتكنيك و  ابزارها: چهارم فصل.  5  ────────────────────────────
  دارد قرار سئو متخصصان دسترس در متعددي ابزارهاي امروزه  ────────────────────────────

هاي مربوط به وبسايت را سنجيد و تحليل نمود. در اين فصل، به معرفي برخي از  KPI دقيق صورت به توانمي  هاآن كمك  با كه
  پردازيم. مي KPIهاي موثر در سنجش ابزارهاي كاربردي و تكنيك

  ) Google Analytics. گوگل آناليتيكس (5.1
دهد تا به صورت دقيق ترافيك،  يكي از پركاربردترين ابزارهاي تحليل وب، گوگل آناليتيكس است. اين ابزار به كاربران امكان مي

هاي كليدي مربوط به عملكرد وب را بررسي و تحليل كنند. با استفاده از  نرخ تبديل، زمان حضور در سايت و ديگر شاخص
  هاي سئو قابل شناسايي است.هاي تفصيلي اين ابزار، نقاط ضعف و قوت استراتژي گزارش 

  ) Google Search Console. گوگل سرچ كنسول (5.2
گوگل سرچ كنسول ابزاري براي مانيتورينگ و بهبود حضور وبسايت در نتايج جستجوي گوگل است. اين ابزار اطلاعاتي از قبيل  

هاي  KPIدهد. ارتباط مستقيم اين اطلاعات با ها، و مشكلات فني سايت را ارائه ميها، نمايشبندي كلمات كليدي، تعداد كليك رتبه 
  ها به صورت هدفمندتري انجام شوند. سازي شود تا بهينهسئو باعث مي

  . ابزارهاي تحليل رقبا 5.3
پردازند. اين ابزارها به كارشناسان سئو  به تحليل عملكرد رقبا در فضاي آنلاين مي Mozو  SEMrush ،Ahrefsابزارهايي نظير 

  ها را شناسايي و از تجربيات آنان بهره ببرند. هاي مورد استفاده آنKPIهاي موفق رقبا، دهند تا با بررسي استراتژي اين امكان را مي

  افزارهاي مانيتورينگ كلمات كليدي . نرم5.4
كنند.  بندي كلمات كليدي كمك ميبه پيگيري دقيق تغييرات رتبه  AccuRankerو  Rank Trackerابزارهاي تخصصي مانند 

  هاي سئو خود را بهينه كنند.شود كه متخصصان بتوانند با سرعت واكنش نشان دهند و استراتژي افزارها باعث مياستفاده از اين نرم



  هاي تحليل داده . تكنيك5.5
 User Journey)، تحليل مسير كاربر (Segmentationبندي ( هايي مانند تقسيمهاي تحليل داده و بكارگيري روشتكنيك 

Analysis تواند به بهبود سنجش هاي سفارشي مي) و استفاده از گزارشKPI ها كمك بسزايي كند. همچنين، استفاده از
  كند. تري از عملكرد سايت را فراهم ميها، امكان مشاهده تصوير جامعسازي دادهداشبوردهاي تحليلي جهت يكپارچه

  KPI مبناي بر موثر هاياستراتژي  تدوين: پنجم فصل.  6  ────────────────────────────
 فرآيند از مرحله يك عنوان به  تنها سئو عملكرد دقيق سنجش  ────────────────────────────

هاي جديد و بهبود  ها به عنوان ورودي جهت تدوين استراتژي KPI از آمده  دست  به اطلاعات بايد  بلكه  نيست؛ كافي سازيبهينه 
  شود. هاي سئو پرداخته ميها در تدوين استراتژي KPIهاي فعلي بكار گرفته شوند. در اين فصل به بررسي چگونگي استفاده از روش

  . تحليل نقاط قوت و ضعف6.1
هاي كنوني خود را شناسايي كنند. مثلاً  كند تا نقاط قوت و ضعف استراتژي به متخصصان سئو كمك مي KPIهاي استفاده از داده

) پايين است، ممكن است نياز به بهبود عناوين و توضيحات متا وجود داشته باشد. از سوي ديگر، افزايش  CTRاگر نرخ كليك (
  دهنده كيفيت بالاي محتوا باشد. تواند نشانزمان حضور كاربران در سايت مي

  . تعيين اهداف استراتژيك 6.2
وكاري و سئو را به شكل مشخصي تعريف كرد. اين اهداف بايد مطابق با معيار  توان اهداف كسبها، ميKPIبا تحليل دقيق 

SMART  .تنظيم شده و شامل مواردي نظير افزايش رتبه كلمات كليدي، بهبود نرخ تبديل و افزايش ترافيك ارگانيك باشند  

  ها سازي ريزي و اجراي بهينه . برنامه6.3
شوند. براي مثال، اگر آمار نشان دهد كه صفحات فرود عملكرد  مدت و بلندمدت تدوين ميهاي كوتاه، برنامهKPIبر اساس اطلاعات 

ريزي دقيق به همراه پيگيري مداوم تغييرات، خوبي ندارند، مي توان اقداماتي جهت طراحي مجدد اين صفحات انجام داد. برنامه
  شود.هاي سئو محسوب ميكليد موفقيت در اجراي استراتژي 

  گيري پيشرفت و بهبود مستمر . اندازه6.4
هاي عملكرد، امكان بررسي ها به عنوان شاخصKPIيكي از اصول اساسي در موفقيت هر استراتژي، ارزيابي مستمر عملكرد است. 

ها و اعمال  كنند. اين ارزيابي مداوم، بازنگري استراتژي اي تغييرات و پيشرفت هاي حاصل از راهكارهاي اعمال شده را فراهم ميدوره
  كند. تغييرات لازم را تضمين مي

  ها . تطبيق استراتژي با تغييرات الگوريتم 6.5
ها  KPIپذير باشند. استفاده از هاي سئو نيز بايد انعطافهاي موتورهاي جستجو، استراتژي با توجه به تغييرات مداوم الگوريتم

هاي پر تغيير مانند  تواند به شناسايي سريع اين تغييرات و تطبيق استراتژي به موقع كمك كند. اين رويكرد، به ويژه در دورهمي
  اي برخوردار است. هاي بزرگ گوگل، از اهميت ويژهروزرسانيبه



  مطالعاتي  موارد و راهكارها  ها،چالش: ششم فصل.  7  ────────────────────────────
ها در سئو، مواجهه با  KPI از گسترده استفاده  وجود با  ────────────────────────────

هاي رايجي كه متخصصان سئو در سنجش عملكرد با  ناپذير است. در اين فصل به بررسي چالشهاي متعدد امري اجتنابچالش
  شود.شوند، راهكارهاي پيشنهادي و موارد مطالعاتي پرداخته ميها مواجه ميآن 

  KPIهاي فني در سنجش  . چالش7.1
افزاري باشد.  هاي ناپايدار و نادرست است كه ممكن است ناشي از مشكلات سروري يا خطاهاي نرمهاي عمده، دادهيكي از چالش

تواند ارزيابي عملكرد را دچار ابهام كند. راهكارهاي پيشنهادي شامل استفاده از چندين ابزار تحليلي، بررسي منظم  اين مشكل مي
  هاي بدست آمده از منابع مختلف است.هاي خطا و تطبيق دادهگزارش 

  مناسب KPI. مشكل در تعيين 7.2
هايي كه همسو با  KPIتواند باعث برداشت نادرست از عملكرد واقعي شود. به همين دليل، تعيين هاي نامناسب ميانتخاب شاخص

هاي بازاريابي و فناوري اطلاعات  هاي سئو هستند، اهميت زيادي دارد. همكاري نزديك تيم سئو با تيماهداف تجاري و استراتژي 
  تواند به يافتن معيارهاي بهينه كمك كند. مي

  هاي مطالعاتي . مثال7.3
هاي سئو و تمركز بر  توان به يك وبسايت تجارت الكترونيك اشاره كرد كه پس از اصلاح استراتژي به عنوان يك مورد مطالعاتي، مي

هاي ورودي، موفق به افزايش چشمگير ترافيك ارگانيك و نرخ تبديل شد. اين  و افزايش تعداد لينك CTRمواردي نظير بهبود 
  هاي موثري بردارد. ها، توانست نقاط ضعف خود را شناسايي و در راستاي بهبود تجربه كاربري گامKPIوبسايت با ارزيابي دقيق 

  ها . اهميت تحليل تركيبي داده7.4
هاست. مثلاً افزايش رتبه كلمات كليدي بدون تغيير در نرخ تبديل ممكن  هاي رايج، تحليل مجزا و بدون تركيب دادهيكي از چالش

دهد تمامي  است نشانگر عدم تطابق استراتژي با نيازهاي كاربران باشد. استفاده از داشبوردهاي يكپارچه كه به متخصصان امكان مي
KPIآيد. ها را به صورت همزمان بررسي كنند، راهكاري موثر به شمار مي  

  . تطبيق راهكارها با تغييرات محيطي7.5
هاي موتورهاي جستجو، نياز به روزرساني الگوريتمبازارهاي آنلاين همواره در حال تغيير هستند. تغيير رفتار كاربران، ظهور رقبا و به

ها كمك  تواند به شركتمي KPIكند. در اين شرايط، داشتن يك سيستم نظارتي بر مبناي ها ايجاد ميبازنگري مداوم استراتژي 
  هاي خود اقدام نمايند. كند تا سريعاً تغييرات محيطي را شناسايي و نسبت به اصلاح استراتژي 

در عصر   KPI با سئو عملكرد سنجش آينده : هفتم فصل.  8  ────────────────────────────
  حوزه در ويژه به تكنولوژيكي، هايپيشرفت  ────────────────────────────هوش مصنوعي 

  مصنوعي، هوش  تأثير بررسي به  فصل اين در.  اندكرده ايجاد سئو در موفقيت سنجش براي جديدي اندازچشم مصنوعي، هوش
  پردازيم. هاي سئو ميKPI روي بر پيشرفته  هايتحليل و تجزيه و  ماشين يادگيري



  تحليل داده . هوش مصنوعي در بهبود 8.1
ها بهره ببرند و  دهند تا از حجم عظيمي از دادههاي يادگيري ماشين به متخصصان سئو اين امكان را ميهوش مصنوعي و الگوريتم

بيني كرده و در تدوين  ها را پيشKPIتوانند روندهاي تغيير در ها ميالگوهاي پنهان در رفتار كاربران را شناسايي كنند. اين فناوري
  پذيرتر ياري رسانند. تر و انعطافهاي دقيقاستراتژي 

  هاي ساختاريافته. استفاده از داده8.2
ها  تر از عملكرد وبسايت را فراهم كرده است. اين دادههاي عميقامكان استخراج بينش AIهاي ساختاريافته در كنار استفاده از داده

هاي هوشمند هاي ساختاريافته با سيستمتوانند شامل رفتار كاربري، الگوهاي كليك و مراحل تبديل در سايت باشند. ادغام دادهمي
  شود.هاي سئو محسوب ميKPIتحليلي، كليد موفقيت در بهبود 

  بيني روندهاي تغيير الگوريتم . پيش8.3
هاي تاريخي و  هاي موتورهاي جستجو كمك كند. با تجزيه و تحليل دادهبيني تغييرات الگوريتم تواند به پيشهوش مصنوعي مي

توانند به متخصصان سئو كمك كنند تا  قادر به تشخيص روندهاي نوظهور هستند. اين اطلاعات مي  AIهاي رفتار كاربران، سيستم
  هاي خود را تنظيم كنند. پيش از اعمال تغييرات بزرگ موتورهاي جستجو، استراتژي 

  . ايجاد داشبوردهاي تحليلي پيشرفته 8.4
كنند. اين داشبوردها با  ها را فراهم ميKPIهاي مدرن، داشبوردهاي تحليلي كاملاً سفارشي امكان مشاهده زنده با كمك تكنولوژي

بيني شده را نيز نمايش  كنند بلكه روندها و الگوهاي پيشآوري ميها را جمعهاي هوش مصنوعي نه تنها دادهاستفاده از الگوريتم
هاي خود نظارت كرده و تغييرات لازم را كند تا در زمان واقعي بر استراتژيدهند. اين امر به مديران و كارشناسان كمك ميمي

  انجام دهند. 

  KPIهاي هوش مصنوعي در سنجش . چالش8.5
هاي با كيفيت و  ها، نياز به دادهها نيز وجود دارد. يكي از اين چالشبا وجود مزاياي متعدد هوش مصنوعي، برخي چالش

تواند گاهي اوقات منجر به  هاي هوشمند ميهاي خام و پردازشهاست. همچنين، تداخل بين دادهسازي صحيح آن ذخيره
، بهترين راهكار جهت دستيابي به نتايج  AIهاي هاي نادرست شود. در اين شرايط، نظارت دقيق انساني به همراه سيستم تحليل

  شود.دقيق محسوب مي

 گيرينتيجه. 9  ────────────────────────────
ها از اهميت بالايي  KPI از استفاده با سئو در موفقيت سنجش  ────────────────────────────

هاي ديجيتال خود را بهبود بخشند. در اين كتاب به بررسي مباني  وكارها كمك كند تا استراتژي تواند به كسببرخوردار است و مي
سازي عملكرد وبسايت ارائه هايي را براي تحليل و بهينه ها و استراتژي ها پرداختيم و ابزارها، تكنيكو انواع آن  KPIسئو، مفهوم 

  نموديم. 



هاي سئو را مورد ارزيابي قرار داد، نقاط ضعف را شناسايي و در نتيجه اي عملكرد استراتژي توان به صورت دورهها ميKPIبه كمك 
بيني  ها، روند پيشهاي نوين مانند هوش مصنوعي در تحليل دادهراهكارهاي بهبود را به كار گرفت. علاوه بر اين، استفاده از فناوري

  كند. هاي پيشرفته، آينده روشن سئو را تضمين ميتغييرات و تدوين استراتژي 

كند تا  هاي موتورهاي جستجو ايجاب ميمناسب، مشكلات فني و تغييرات مداوم الگوريتم KPIهايي مانند انتخاب همچنين، چالش
گيري از پذير تنظيم شوند. به اين ترتيب، موفقيت در سئو علاوه بر تكيه بر اصول فني به بهرهها به صورت پويا و انعطافاستراتژي 

  هاي جامع نيز وابسته است.هاي دقيق و تجزيه و تحليلداده

اي داشته ها توجه ويژهKPIوكاري كه قصد دارد در فضاي آنلاين رقابت كند، بايد به تحليل و بهبود مداوم در نهايت، هر كسب
تواند ميزان بازديد و تعامل كاربران را افزايش دهد، بلكه به افزايش نرخ تبديل و در نهايت رشد  باشد. اين عملكرد نه تنها مي

  سودآوري منجر خواهد شد. 

  منابع . 10  ────────────────────────────
  ها وبسايت آمارگيري رسمي مرجع  – آناليتيكس گوگل •  ────────────────────────────

  جستجو  نتايج در سايت حضور بر نظارت و مديريت ابزار – كنسول سرچ گوگل •
• SEMrush ،Ahrefs  وMoz – سئو   حوزه در رقبا تحليل ابزارهاي  
  ماركتينگ ديجيتال معتبر  نشريات در شده منتشر موردي  مطالعات و  مقالات •
  وب سازيبهينه  و سئو حوزه تخصصي منابع  و  هاكتاب •
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