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  مقدمه 

خواهد در  وكارهاي آنلاين تبديل شده است. هر كس كه ميدر دنياي پيچيده و رقابتي امروز وب، سئو به ستون بقاي كسب
هاي  ترين بخشسازي فني سايت خود بينديشد. يكي از مهمجستجوهاي گوگل بدرخشد، ناگزير بايد به فراتر از توليد محتوا و بهينه 

تنها بر موقعيت شما در نتايج جستجو تأثير بيلدينگ يا همان ساخت و كسب لينك است. اين موضوع نهموفقيت در سئو، لينك 
  مستقيم دارد، بلكه نشاني از اعتبار و مرجعيت سايت شما نزد كاربران و موتورهاي جستجو است. 

هاي اصولي و  سازي خوب و ضعيف وجود دارد؟ تكنيكبيلدينگ تا اين حد اهميت دارد؟ چه تفاوتي ميان لينكاما چرا لينك
ها از نگاه مبتدي تا  خطرناك كدامند و آينده اين عرصه به كدام سو خواهد رفت؟ اين كتاب تلاشي است براي پاسخ به اين پرسش

  اي مديريت كنيد. شكلي كارآمد و حرفهبيلدينگ سايتتان را بهپيشرفته، تا بتوانيد مسير لينك

  
  بيلدينگ چيست و چرا اهميت دارد؟ فصل اول: لينك 

  بيلدينگ تعريف لينك  1.1



شود. هر لينك، به چشم گوگل و ساير موتورهاي  هاي ديگر به سايت شما گفته ميبيلدينگ به فرآيند كسب لينك از سايتلينك 
جا شوند و به محتواي كنند تا در اينترنت به آساني جابهها به كاربران كمك مياي از اعتماد و اعتبار است. لينك جستجو، نشانه

  مرتبط دسترسي يابند. 

  بيلدينگ در سئو نقش لينك  1.2

گرفت (الگوريتم  بندي صفحات وب در نظر ميهاي كليدي براي رتبه ها را به عنوان يكي از سيگنالگوگل از ابتدا لينك
PageRankكند.  ). هرچه يك سايت بيشتر لينك باكيفيت داشته باشد، احتمالاً در نتايج جستجو جايگاه بهتري كسب مي

تر صفحات را هم ممكن كنند، بلكه ترافيك مستقيم، كشف و ايندكس شدن سريعتنها اعتبار به صفحه منتقل ميها نهلينك 
  سازند. مي

  بيلدينگ با ساير فاكتورهاي سئو تفاوت لينك  1.3

  :نشود ديده است ممكن هم محتوا بهترين  حتي  بيلدينگ،لينك  بدون محتوا  

 :نيست  كافي داخلي سازيبهينه خارجي، اعتبار بدون سئوي داخلي  

 :ها ها پلي هستند براي رشد برندينگ، روابط و تعامل با ساير سايتلينك  بازاريابي ديجيتال  

  اختلاف متخصصين اجماع يا   1.4

هاي آن همواره محل بحث بوده و هست؛ چرا كه  بيلدينگ تأكيد دارند. اما چگونگي و روشتمامي متخصصين سئو بر اهميت لينك 
  سازي اصولي و فريب دادن موتور جستجو مرز باريكي وجود دارد.بين لينك

  
  بيلدينگ فصل دوم: مفاهيم ابتدايي لينك 

  كند؟ لينك چيست و چگونه كار مي  2.1

كند.  اي ديگر (داخلي يا خارجي) منتقل مي) آدرس يا نشاني است كه كاربر را از يك صفحه به صفحه Hyperlinkيك لينك (
  هاي زير است:ساختار يك لينك شامل بخش

  ) متن لينكAnchor Text :( كنند مي كليك آن روي كاربران كه عبارتي  

 ) آدرس مقصدURL :( هدف صفحه  

  ها لينك انواع   2.2

  :سايت  همان ديگر صفحه به سايت صفحه يك از لينك داخلي  

 :ديگر سايت به سايت يك از لينك خارجي  



 ) لينك نوفالوNofollow:( كند نمي منتقل را اعتبارش كه لينكي  

  ) لينك دوفالوDofollow:( كند مي منتقل را اعتبار كه لينكي  

 :داوطلبانه ايجاد شده هاي ديگر به طور توسط سايت لينك طبيعي  

 :شده  ايجاد غيرطبيعي هاي تكنيك با يا سايت صاحب خود توسط لينك ساختگي  

  ارزش لينك براي موتور جستجو  2.3

  ها برابر نيست: هر لينكي براي موتور جستجو يك سيگنال است. اما ارزش همه لينك

 دهنده مهم استكيفيت سايت لينك  

 دهد ارتباط موضوعي بين دو سايت ارزش را افزايش مي  

 ها هم تا حدي اهميت دارد اما كيفيت هميشه مقدم استتعداد لينك  

  
  ها ها و ارزش آن فصل سوم: انواع لينك 

  معيارهاي ارزش لينك  3.1

  ) Domain Authorityالف) اعتبار دامنه (

  دهنده معتبرتر باشد، لينك شما ارزش بيشتري دارد.هرچه سايت لينك

  )Relevancyب) ارتباط موضوعي (

  گذارد.تري بر رتبه شما ميلينك از سايتي با موضوع مرتبط، تأثير عميق

  ج) موقعيت لينك در صفحه 

  هاي فوتر يا سايدبار دارد. لينك قرارگرفته در محتواي اصلي صفحه، ارزش بيشتري نسبت به لينك 

  د) نوع انكرتكست 

انكرتكست طبيعي و مرتبط، هم براي سئو و هم براي كاربر بهترين انتخاب است. استفاده بيش از حد از كلمات كليدي در  
  تواند به جريمه منجر شود.انكرتكست مي

  هاي طبيعي و غيرطبيعي تفاوت لينك  3.2

 :است  مخاطبان واقعي  ارجاع و رضايت حاصل لينك طبيعي  



  :شود (مثلاً خريد لينك) با هدف دستكاري رتبه ايجاد مي لينك غيرطبيعي  

  هاي ملموس مثال  3.3

 شوددهد، اعتبار و ترافيك واقعي نصيب شما ميوقتي يك سايت معتبر خبري به مقاله شما لينك مي  

 كيفيت دريافت كنيد، ممكن است حتي آسيب ببينيدهاي بيها لينك از سايتاگر ده  

  
  ها بيلدينگ براي مبتدي هاي لينك فصل چهارم: استراتژي 

  توليد محتواي ارزشمند  4.1

  بيلدينگ موفق، توليد محتوايي است كه ديگران دوست داشته باشند به آن لينك بدهند: پايه اصلي هر لينك

 مقالات آموزشي  

  اينفوگرافيك  

  راهنماهاي جامع  

 محتواي ويديويي  

  ايجاد روابط آنلاين  4.2

 حوزههاي همنويسان، اينفلوئنسرها و مديران سايتارتباط با وبلاگ  

 ) درخواست لينكOutreachبا معرفي محتواي ارزشمند خود (  

  هاي معتبر ثبت سايت در دايركتوري  4.3

  هاي لينك (هاي واقعي، نه مزرعهدايركتوريLink Farm (  

 هاي تخصصي وكار، انجمن هاي مرجع كسبمثلا: سايت  

  سازي داخلي لينك  4.4

  با لينك دادن از مقالات قديمي به جديد يا برعكس، قدرت صفحات خود را توزيع كنيد  

 سازي و هدايت ترافيك داخلي را ارتقا دهيد ساختار سايت را بهينه  

  هاي اجتماعي استفاده از شبكه  4.5

  گرفتن افزايش يابد هاي اجتماعي به اشتراك بگذاريد تا شانس لينكمحتواي ارزشمند خود را در شبكه  



 دهد هاي كسب لينك را افزايش ميحضور مستمر در فضاي اجتماعي، برندينگ و فرصت  

  
  بيلدينگ هاي پيشرفته لينك فصل پنجم: تكنيك 

  ) Skyscraperاسكريپر (لينك بيلدينگ با تكنيك اسكاي  5.1

  العاده موفق در حوزه خودشناسايي يك محتواي فوق  -١
  ترتوليد محتوايي بهتر و جامع -٢
  اند تا به شما لينك دهند هايي كه به محتواي قبلي لينك دادهرساني به سايتاطلاع -٣

  محور و تحقيقاتي گسترش محتواي داده  5.2

  هاي آماري و تحقيقات اختصاصيهاي پژوهشي، دادهانتشار گزارش  

 ها براي استناد نياز دارند ها به اين دادهها و رسانهساير سايت  

  ) Broken Link Buildingسازي شكسته (لينك  5.3

  هاي هدف سايتهاي خراب در  شناسايي لينك -١
  پيشنهاد جايگزين كردن آن با محتواي مرتبط خودتان -٢
  هزينه و موثر براي كسب لينك باارزش يك روش كم -٣

  ) Guest Postingنويسي (مهمان  5.4

 هاي معتبر ديگر به شرط آنكه مقاله واقعا ارزشمند باشد نوشتن مقاله براي سايت  

 مقاله يا در متن لينك طبيعي در انتهاي دريافت بك  

  )Digital PRروابط عمومي ديجيتال ( 5.5

 ها، ايجاد خبر و جلب توجه همكاري با رسانه  

 انتشار رويداد، كمپين يا يك نوآوري كه به صورت طبيعي خبرساز شود  

  تحليل رقبا  5.6

  با ابزارهايي مثلAhrefs ،Moz   وSEMrushها را الگوبرداري هاي موفق آنهاي رقبا را شناسايي و روشلينك، بك
  كنيد

  



  هاي رايج فصل ششم: خطاها و چالش 

  خريد لينك و خطرات آن  6.1

 ترين كارهاست هاي نامعتبر يكي از خطرناكخريد لينك از سايت  

 كند (الگوريتم هايي كه سعي در دستكاري نتايج دارند، برخورد ميگوگل به شدت با سايتPenguin(  

  سازي بيش از حد با يك انكرتكست لينك  6.2

 تواند گوگل را مشكوك كند استفاده افراطي از كلمات كليدي خاص در انكرتكست، مي  

   ،تنوع در انكرتكست مهم است؛ تركيبي از نام برندURLعبارات عمومي و كلمات كليدي ،  

  كيفيت هاي غيرمرتبط و بي لينك از سايت  6.3

  ممكن است به سئو سايت آسيب بزند يك لينك از سايت غيرمرتبط نه تنها مفيد نيست، بلكه  

 هاي مرتبط و واقعي باشد تمركز بر سايت  

  ارزش يا اسپم هاي بي ايجاد لينك  6.4

 ارزش ثبت سايت در هزاران دايركتوري بي  

 كيفيتهاي بيها يا فرومگذاري انبوه در وبلاگكامنت  

  نداشتن استراتژي بلندمدت  6.5

  بيلدينگ بايد تدريجي، مستمر و هوشمند باشد لينك  

 تواند به جريمه ختم شودها، ميرشد ناگهاني و غيرمنطقي لينك  

  
  بيلدينگ و نقش آن در سئوي مدرن فصل هفتم: آينده لينك 

  تغييرات الگوريتم گوگل  7.1

 دهد شود و تفاوت لينك طبيعي و مصنوعي را بهتر تشخيص ميگوگل هر سال هوشمندتر مي  

  ،محتوا و روابط واقعي تاكيد روزافزون بر كيفيت  

  نقش هوش مصنوعي و يادگيري ماشين  7.2

 كند هاي غيرطبيعي را شناسايي ميگوگل با ابزارهاي يادگيري ماشين، الگوهاي اسپم و لينك  



  بيلدينگ بيشتر از كميت، بر مبناي اعتبار و تعامل واقعي باشد در آينده ممكن است ارزش لينك  

  كاربري بيلدينگ و تجربه  لينك  7.3

 لينك بايد به تجربه كاربر ارزش افزوده بدهد، نه صرفا به هدف سئو  

 اند ديگر جايگاهي نخواهند داشت سازي ايجاد شدههايي كه صرفاً براي لينكسايت  

  هاي نوين كسب لينك مدل  7.4

 هاي تعاملي ( همكاريcollaborative content (  

  توليد محتواي مشترك با برندهاي ديگر  

  ايجاد ابزارها و محصولات رايگان براي كسب لينك  

  هاي اجتماعي و روابط عمومي تأثير شبكه  7.5

  آيند هاي اجتماعي به دست ميگذاري در شبكه هايي كه از طريق محتواي ويروسي و اشتراكلينك  

 بيلدينگافزايش ارزش روابط واقعي و برندسازي در كنار لينك  

  
  گيري نتيجه 

هاي باكيفيت، حتي  هاي برتر. بدون لينك بيلدينگ، همچون پلي است براي عبور از جاده پرپيچ و خم سئو به مقصد رتبهلينك 
شود. كيفيت، ارتباط  ها طي نميشود. اما اين مسير، صرفاً با افزايش تعداد لينكنظير نيز در دل اينترنت گم ميمحتواي بي

  اند. كنندهموضوعي، شيوه كسب لينك و توجه به تجربه كاربر همگي عواملي تعيين

  بيلدينگ: براي موفقيت در لينك 

  محتواي منحصر به فرد و قابل لينك ايجاد كنيد  

 ها و متخصصان حوزه خود بسازيد روابط واقعي و تعاملي با ساير سايت  

  اي بهره ببريدشده و ابزارهاي حرفههاي اثباتاز استراتژي  

 از رفتارهاي اسپم و خطرناك پرهيز كنيد  

   ها، يادگيري و بهبود را فراموش نكنيدتغييرات الگوريتم همگام با  

اي، مسير سئوي خود را با خواهند با رويكردي حرفهاميدواريم اين كتاب راهنماي جامعي باشد براي تمامي كساني كه مي
  بيلدينگ تقويت كنند. لينك 



  
  منابع و پيشنهادات مطالعاتي 

  بيلدينگ راهنماي لينكMoz  

  راهنماي رسميGoogle Search Central  

 “ كتابThe Art of SEO”  

  هاي آموزشAhrefs  وSEMrush  

  بلاگBacklinko  و مطالعات موردي  

  هاي ايراني و خارجي هاي واقعي سايتهاي عملي و نمونهتجربه  
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