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  ────────────────────────────── مقدمه  .1

اي با رشد انفجاري تكنولوژي و افزايش روزافزون محتواي موجود در فضاي مجازي، دسترسي به اطلاعات دقيق و مرتبط به مسئله
ترين موتورهاي جستجو در جهان، همواره تلاش كرده تا با توسعه  ضروري تبديل شده است. گوگل به عنوان يكي از مهم

اي هاي پيچيدههاي گوگل، سيستمشده فراهم آورد. الگوريتمهاي خود، ارتباط بهتري بين جستجوهاي كاربران و نتايج ارائه الگوريتم 
اي جامع و  كنند. اين كتاب تلاش دارد تا به شيوهسازي ميهستند كه با بررسي هزاران فاكتور و پارامتر، نتايج جستجو را بهينه 

  م پيشرفته تحليل و بررسي كند. هاي مهم گوگل را از مباني پايه تا مفاهي كاربردي، الگوريتم

هاي گوگل خواهيم داشت. سپس با پرداخت به جزئيات هر هاي ابتدايي، مروري جامع بر تاريخچه و تكامل الگوريتمدر بخش
و   RankBrainهاي هوش مصنوعي مانند و حتي الگوريتم Panda ،Penguin ،Hummingbirdالگوريتم اصلي مانند 

BERTها و بهبود تجربه كاربري را به دقت تشريح كنيم.  دهي سايتها در رتبه كنيم نقش و تأثير هر يك از اين الگوريتم، سعي مي



هاي جديد،  سازي بر اساس الگوريتمهاي بهينهها بر مبناي تغييرات اخير و ادغام اصول سئو با استراتژي همچنين نحوه انطباق سايت
  گيرد. از ديگر مباحث مهم مورد بحث قرار مي

هدف نهايي اين كتاب، ارائه راهكارهايي عملي و نكات كليدي براي مديران، وبمسترها و متخصصان سئو است تا بتوانند با درك  
سازي خود را منطبق با آخرين تغييرات تنظيم كنند و در رقابت فضاي ديجيتال  هاي بهينههاي گوگل، استراتژي صحيح الگوريتم 

  پيشرو باشند. 

  گوگل هايالگوريتم به  تاريخي نگاهي :  اول فصل.  2 ──────────────────────────────
──────────────────────────────  

ميلادي، اين موتور جستجو همواره بر نوآوري در ارائه نتايج مرتبط و دقيق به كاربران  90از آغاز فعاليت گوگل در اواخر دهه 
تمركز داشته است. در ابتدا، سادگي و سرعت در ارائه نتايج، اولويت اصلي موتور جستجو بود؛ اما با رشد اينترنت و افزايش محتواي  

  تر به منظور ارزيابي كيفي و كميّ صفحات وب احساس شد. هاي پيچيدهلگوريتممنتشر شده، نياز به ا

هاي دستكاري سئو بوده  ها، ناشي از تلاش براي بهبود تجربه كاربري و مقابله با تكنيكهاي گوگل در طول سالتغييرات الگوريتم
هاي ابتدايي، گوگل همواره به دنبال يافتن راهكارهايي جهت تفكيك سايتي كه صرفاً بر مبناي تكرار  است. از زمان معرفي الگوريتم

هايي نظير هاي داراي محتواي اصيل و كاربردي بوده است. اين روند باعث معرفي الگوريتمكنند از سايتكلمات كليدي عمل مي
Panda  وPenguin  اند.دهي صفحات داشتهشد كه تأثير بسزايي بر نحوه رتبه  

نظر تاريخي و تكنيكي  ها را به تفصيل بررسي خواهيم كرد و نقاط عطف هر يك از آنها را از در ادامه، تحولات مهم اين الگوريتم
دهنده يك روند دائمي به سمت بهبود و تغييرات مبتني بر نياز كاربران است؛ هاي گوگل نشانمرور خواهيم نمود. تاريخچه الگوريتم

  گشايد. هاي جديدي را علناً به روي متخصصان سئو ميهاي نوين، افقروندي كه همچنان ادامه دارد و با ظهور فناوري

  هر هاي ويژگي و  گوگل اصلي هايالگوريتم: دوم  فصل.  3 ──────────────────────────────
  ──────────────────────────────  يك

ها دارند.  دهي سايتهاي كليدي گوگل خواهيم پرداخت كه هر يك نقش متفاوتي در رتبه در اين فصل به بررسي دقيق الگوريتم
سايتي اهميت ها، براي هر متخصص و مدير وبها و علل تأثيرگذاري آنها در بهبود يا كاهش رتبه سايتشناخت اين الگوريتم

  بسزايي دارد.

  Pandaالگوريتم  3.1
كيفيت و تكراري بود. اين الگوريتم تأكيد  معرفي شد و به دنبال مبارزه با محتواي كم  2011اولين بار در سال  Pandaالگوريتم 

كيفيت يا پر از تبليغات ناخواسته مورد  هايي با محتواي بياصلي بر كيفيت محتوا، اصالت، ارزش افزوده و تجربه كاربري دارد. سايت
توان به اصالت محتوا، عمق  مي Pandaترين فاكتورهاي مد نظر در يابد. از مهمگيرند و رتبه آنها كاهش ميمجازات قرار مي

  مطالب و تعامل كاربران اشاره كرد. 



هايي براي بهبود كيفيت محتوا و حذف محتواي  اي بوده كه متخصصين سئو، استراتژي در صنعت سئو به گونه Pandaكاربرد 
هايي كه براي جلب هاي متعدد اين الگوريتم باعث شده است تا گوگل بتواند سايتروزرسانياند. در عمل، بهتكراري به كار گرفته

  بندي پايين قرار دهد. كنند را تشخيص داده و در رتبهترافيك به طرق نامناسب عمل مي

  Penguinالگوريتم  3.2
  Penguinالگوريتم  2012ها، گوگل در سال سازي غيرطبيعي و خريد لينك در برخي سايتهاي لينكبا رشد استفاده از تكنيك

به بررسي كيفيت و تعداد   Penguinها بود. هاي مصنوعي و اسپم لينكرا معرفي كرد. هدف اصلي اين الگوريتم، مقابله با لينك
هاي  كنند، مجازاتهاي غير اخلاقي استفاده ميهايي كه از تكنيك پردازد و سايتكنند ميهايي كه به يك سايت اشاره ميلينك 

  كنند. شديدي را در نتايج جستجو تجربه مي

سازي سئو و تشويق به سازي، رعايت معيارهاي ارگانيك در بهترين توان به اهميت طبيعي بودن لينكمي Penguinهاي از ويژگي
هاي گوگل منجر به بهبود  هاي باكيفيت اشاره كرد. با گذشت زمان، بهبود اين الگوريتم و ادغام آن با ديگر الگوريتماستفاده از لينك 
  ها شده است. هاي اسپم شده و كاهش اثرات منفي آنها بر رتبه سايتتشخيص لينك 

  Hummingbirdالگوريتم  3.3
را معرفي كرد؛ الگوريتمي كه تغيير اساسي در نحوه پردازش و درك   Hummingbird، گوگل الگوريتم  2013در سال 
دهد تا به جاي تمركز صرف بر كلمات كليدي،  هاي كاربران ايجاد نمود. اين الگوريتم به موتور جستجو اين امكان را ميپرسش

بر ارائه نتايجي باكيفيت و مرتبط به جستجوهاي  Hummingbirdها و مفاهيم مرتبط را در نظر بگيرد. معني كلي پرسش
  معنايي تأكيد دارد. 

) از Long-Tail Keywordsتر (سازي براي جستجوهاي طولاني، تمركز بر سئو معنايي و بهينهHummingbirdبا ورود 
اهميت بيشتري برخوردار شد. اين الگوريتم توانست تجربه جستجوي كاربر را بهبود دهد، زيرا گوگل شروع به فهم بهتر نيات  

  تر ارائه نمود.هايي جامعكاربران كرده و پاسخ

  RankBrainالگوريتم  3.4
  RankBrainرا معرفي كرد.  RankBrainالگوريتم  2015با ظهور دنياي هوش مصنوعي و يادگيري ماشين، گوگل در سال  

رود كه به بهبود دقت نتايج جستجو هاي جستجو به شمار مييكي از نخستين كاربردهاي موفق هوش مصنوعي در تحليل پرسش
هاي جستجوي كاربران، قادر به تطبيق نتايج با  هاي تاريخي و روندكمك شاياني كرده است. اين الگوريتم با تجزيه و تحليل داده

  دهد. تري ارائه ميالگوهاي رفتاري كاربران شده و در نتيجه نتايج مرتبط

RankBrain هاي جديد، پارامترهاي خود را بهبود  كند كه هر بار با دريافت پرسشهمچون يك «سيستم يادگيرنده» عمل مي
، چالشي  RankBrainهاي مبتني بر هوش مصنوعي مانند هاي سئو با الگوريتمبخشد. براي مديران سايت، تطبيق استراتژي مي

  العاده براي بهبود كيفيت و مرتبط ساختن محتوا با نيازهاي كاربران است.شود؛ اما در عين حال فرصتي فوق جدي محسوب مي



  BERTالگوريتم  3.5
معرفي شد    2019در سال   BERT (Bidirectional Encoder Representations from Transformers)الگوريتم 

درك بهتري از زمينه و ارتباط ميان كلمات در   BERTشود. و نماي نيرويي براي پردازش زبان طبيعي توسط گوگل محسوب مي
تري منجر شود. اين الگوريتم به شود جستجوهاي پيچيده و با جزئيات بيشتر، به نتايجي دقيقدهد و باعث ميجملات ارائه مي

  تر جملات را بر اساس متن اطراف كلمات تشخيص دهد. دهد تا معناي دقيقموتور جستجو اجازه مي

شود. بهينه سازي محتوا ديگر صرفاً بر مبناي به كارگيري سازي محتوا احساس مي، تغييراتي در نحوه بهينه BERTبا بكارگيري 
اي، طبيعي بودن جملات و پوشش كامل موضوع اي به جريان محاورهكلمات كليدي تكي نيست؛ بلكه نويسندگان بايد توجه ويژه

  خوبي معنا را استخراج كند. بتواند به BERTداشته باشند تا الگوريتم 

  كاربري تجربه ارتقاي با مرتبط  هايالگوريتم: سوم فصل.  4 ──────────────────────────────
  ──────────────────────────────  محتوا كيفيت و

گوگل همواره در تلاش است تا با ارائه محتواي مرتبط و باكيفيت، تجربه كاربري بهتري را در صفحات نتايج جستجو فراهم آورد. در  
اند كه عامل اصلي  هايي معرفي شدهپردازند، الگوريتمها ميهاي اصلي كه به تحليل محتوا و لينكهمين راستا، علاوه بر الگوريتم

و ارائه محتواي كاربردي و  E-A-T (Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness)آنها رعايت استانداردهاي 
  تخصصي هستند.

  E-A-Tو  Medicالگوريتم  4.1
هاي گوگل براي ارتقاي ترين گامخورد، يكي از اصليهاي پزشكي و سلامت به چشم مي، كه غالباً در حوزهMedicالگوريتم 

ها  محتواي تخصصي بوده است. اين الگوريتم به بررسي عمق تخصص نويسندگان، اعتبار منابع و ميزان اعتمادپذيري سايت
  شوند. هاي ارزيابي در اين الگوريتم محسوب ميترين شاخص(تخصص، اعتبار و اعتمادپذيري) از مهم E-A-Tپردازد. معيارهاي مي

   
هايي كه اطلاعاتشان توسط كارشناسان مطمئن منتشر شود و منابع مورد استنادشان معتبر باشد، در الگوريتم  براي مثال، سايت

Medic ها بر بهبود شفافيت اطلاعات و ارجاعات علمي متمركز يرات باعث شده است تا سايتكنند. اين تغيرتبه بالاتري كسب مي
  شوند.

  Core Updatesالگوريتم  4.2
بندي مورد  دهد كه در آن كل سيستم رتبه را انجام مي Core Updatesهاي عمده يا همان روزرسانياي بهگوگل به طور دوره

ها معمولاً شامل تغييرات اساسي در نحوه ارزيابي محتوا، تجربه كاربري و ارتباط ميان صفحات  روزرسانيگيرد. اين بهبازبيني قرار مي
روز بودن نتايج جستجو و حذف تاثيرات منفي عواملي نظير محتواي ناكافي و  با هدف تضمين به  Core Updatesوب است. 

  شود. ضعيف اجرا مي



هاي خود را ارزيابي كنند و در صورت نياز تغييرات لازم را  ، وبمسترها بايد به دقت وضعيت سايتCore Updateبا وقوع هر 
كند تا بتوانند پيش از بروز مشكلات جدي،  به مديران كمك مي Core Updateهاي اعمال نمايند. آشنايي با الگوها و نشانه

  اقداماتي جهت بهبود عملكرد سايت انجام دهند. 

 اساس بر سئو بهبود هايروش: چهارم فصل.  5 ──────────────────────────────
  ──────────────────────────────  گوگل  هايالگوريتم 

استانداردهاي روز اهميت  سازي سئو بر اساس هاي گوگل، ارائه راهكارهاي بهينهبا توجه به پيچيدگي و تغييرات مستمر الگوريتم
هاي گوگل  روزترين الگوريتم هاي بهبود سئو در مواجهه با بههاي عملي و تكنيكاي يافته است. در اين فصل به بررسي روشويژه

  شود.پرداخته مي

  بهبود كيفيت محتوا 5.1
روز به  هاي فعلي، بهبود كيفيت محتواست. ايجاد محتواي اصيل، مفصل و بهها جهت سازگاري با الگوريتمترين راهيكي از اساسي

همراه استفاده هوشمندانه از كلمات كليدي، به خوانايي و ارتباط محتوايي كمك كرده و موجب افزايش اعتبار سايت در ديد  
  شود.موتورهاي جستجو مي

   
  توان از مراحل زير استفاده كرد: براي بهبود كيفيت محتوا مي

 تحقيق جامع در مورد موضوعات مطرح و استفاده از منابع معتبر  

 هاي منظمها و پاراگرافها، زيرفصلكارگيري ساختار منسجم با سرفصلبه  

 هاي آماري، مطالعات موردي و تصاوير مرتبط جهت افزايش جذابيت و قابل فهم بودن مطالباستفاده از داده  

 روز رساني منظم محتوانظارت مستمر بر بازخورد كاربران و به  

  سازي ساختار سايتبهينه 5.2
هاي واضح و توصيفي،  URLهاي گوگل دارد. استفاده از ساختار مناسب و منسجم سايت نقش بسيار مهمي در تأثيرگذاري الگوريتم

سازي محتوا تواند در بهبود نمايهشبه (سايت مپ) از اقداماتي است كه ميها و ايجاد ساختار هرمبنديسازماندهي مناسب دسته
  توسط موتورهاي جستجو اثرگذار باشد. 

   
سازي سرعت بارگذاري، از  مناسب و بهينه HTMLهاي گذاريعلاوه بر آن، دسترسي آسان به صفحات مهم، استفاده از نشانه

  شوند.ترين نكات فني در جهت بهبود سئو محسوب ميمهم

  سازي طبيعيبهبود لينك 5.3
هاي ارگانيك و طبيعي به يكي از  ، ايجاد و نگهداري از لينك Penguinهاي مصنوعي توسط الگوريتم با قابليت تشخيص لينك



دهنده و اجتناب از هاي ارجاعدهي، توجه به كيفيت سايتاصول اساسي سئو تبديل شده است. رعايت تنوع در منابع لينك
  هاي هرز و نامناسب، به حفظ اعتبار سايت كمك خواهد كرد. تكنيك 

  سازگاري با موبايل  5.4
سازي سئو شده است.  ناپذير از بهينه هاي همراه، سازگاري سايت با موبايل عنصري جداييبا افزايش چشمگير استفاده از دستگاه
هاي  گيري از آزمون هاي موبايلي و بهرهسازي براي سرعت بارگذاري در شبكههاي بهينهطراحي ريسپانسيو، استفاده از تكنيك 

  آيند. از وظايف كليدي در اين زمينه به شمار مي Mobile-Friendly Testتخصصي مانند 

  استفاده از ابزارهاي آناليز و مانيتورينگ  5.5
افزارهاي  و ساير نرم Google Search Console ،Google Analytics ،PageSpeed Insightsابزارهايي مانند 

دهند تا نقاط ضعف و قوت محتوا و ساختار سايت را شناسايي و نسبت به اصلاح آنها  تحليل عملكرد، به مديران سايت اجازه مي
شده از سوي اين ابزارها، كمك شاياني به بهبود رتبه و افزايش تعامل  هاي ارائه كارگيري توصيه اقدام كنند. مانيتورينگ مستمر و به

  كند. كاربران مي

  بهبود تجربه كاربري 5.6
) و ارائه تجربه  HTTPSتر صفحات، امنيت بالا (مثلاً استفاده از پروتكل عوامل ديگري مانند طراحي بصري جذاب، بارگذاري سريع

هاي مدرن گوگل دارند. تجربه كاربري كاربري هدفمند، از مواردي هستند كه نقش مستقيمي در سازگاري سايت با الگوريتم
  رساند. شود بلكه از دست رفتن كاربران به دليل مشكلات فني را به حداقل ميمطلوب نه تنها به افزايش نرخ تبديل منجر مي

  عصر  در آتي هايفرصت  و ها چالش: پنجم فصل.  6 ──────────────────────────────
  ──────────────────────────────  پيشرفته  هايالگوريتم 

دستخوش تحولات  هاي گوگل نيز دهد، الگوريتمهاي جديد و تغييراتي كه به سرعت در حوزه اينترنت رخ ميبا ظهور فناوري
  پردازيم. هاي پيش رو براي مديران وب و متخصصان سئو ميها و فرصتشوند. در اين فصل به بررسي چالشمداومي مي

  ها هاي تغييرات مداوم الگوريتم چالش 6.1
تواند تأثيرات متغيري بر روزرساني ميهاي گوگل است. هر بهها در حوزه سئو، تغييرات مكرر الگوريتمترين چالشيكي از بزرگ

هاي سئو و بهبود سنجش عملكرد سايت از ها داشته باشد. شناخت به موقع اين تغييرات، تطبيق سريع استراتژي بندي سايترتبه 
  شود.سايت محسوب ميجمله وظايف هر مدير وب

   
هاي هوش  روزرساني اطلاعات متخصصين سئو است. براي انطباق با الگوريتمچالش ديگري كه در اين مسير وجود دارد، آموزش و به

هاي  يابد و از سنجش، نياز است تا ديدگاه و رويكردهاي تحليلي نسبت به سئو تغيير BERTو   RankBrainمصنوعي مانند 
  هاي يادگيري ماشين روي آورد. سنتي عبور كرده و به مدل

  هاي پيشرفتههاي ايجاد شده توسط الگوريتمفرصت 6.2
اند. استفاده از  هاي سئو فراهم كردههاي بسياري را براي بهبود روش هاي پيشرفته فرصتهاي مذكور، الگوريتمبا وجود چالش



تر به كاربران را فراهم  تر و مرتبط سازي مبتني بر هوش مصنوعي و پردازش زبان طبيعي، امكان ارائه نتايج دقيقهاي بهينهتكنيك 
  كند. مي

   
  ها شامل موارد زير است:اين فرصت

 ارتقاي تجربه كاربري از طريق درك بهتر نيات كاربران  

 تمركز بر كيفيت محتوا به جاي تعداد محتواي منتشر شده  

 افزايش شفافيت و اعتماد به منابع علمي و معتبر  

 بنديهاي درازمدت بهبود رتبه هاي تحليلي پيچيده جهت تدوين استراتژي گيري از دادهبهره  

  بخشندهاي يادگيري خودكار كه به مرور زمان كارايي سايت را بهبود مياستفاده از سيستم  

  هاي نوين در آينده سئونقش فناوري 6.3
اي قرار )، فضاي ديجيتال در آستانه تحولات گستردهAR) و واقعيت افزوده (VR)، واقعيت مجازي (IoTبا ظهور اينترنت اشيا (
ها را داشته  هاي ناشي از اين فناوريهاي گوگل نيز به نحوي تغيير كنند كه توانايي پردازش دادهرود الگوريتمگرفته است. انتظار مي

ها همگام  باشند. از اين رو، مديران سايت بايد آمادگي پذيرش تغييرات و اجرايي كردن راهكارهايي را داشته باشند كه با اين فناوري
  شوند.

   
ي  هاي هاي شناسايي اخبار تقلبي و اطلاعات نادرست، جزو حوزههمچنين، توجه به امنيت، حريم خصوصي كاربران و بهبود روش

هاي امنيتي و ارتقاي سطح اعتماد  پردازند. ارائه راهكارهاي جامع براي مقابله با چالشهاي آتي گوگل به آن مياست كه الگوريتم 
  هاي پيش رو خواهد بود. كاربران از ديگر فرصت

 گيرينتيجه .  7 ──────────────────────────────
──────────────────────────────  

هاي مهم گوگل انداخته و از زواياي مختلف، ابعاد و تأثيرات آنها را بررسي  در اين كتاب سعي كرديم تا نگاهي جامع به الگوريتم
،  Panda ،Penguinهاي پايه مانند  ها، مرور دقيق هر يك از الگوريتماي مختصر در مورد تكامل الگوريتمكنيم. از ارائه تاريخچه 

Hummingbird ،RankBrain  وBERT هاي مداوم، مباحث  روزرسانيهاي ناشي از بهها و فرصتگرفته تا بررسي چالش
  اند.مطرح ارائه شده

شود؛ بلكه  هاي قديمي محدود نميسازي سايت تنها به استفاده از تكنيكگيري اصلي اين است كه در دنياي امروز، بهينهنتيجه 
باشد. مديران سايت بايد به  هاي گوگل ميهاي نوين و تغييرات الگوريتم روز بودن و همگام شدن با فناوريپذيري، بهنيازمند انعطاف

سازي خود را بازنگري كنند تا بتوانند همواره در صفحه نخست  هاي بهينهطور مستمر عملكرد سايت خود را بررسي و استراتژي 
  نتايج جستجو نقش داشته باشند. 



توان تجربه كاربري مطلوب، افزايش ترافيك ارگانيك و در  هاي جديد، ميگيري از تجربيات گذشته و تطبيق با الگوريتمبا بهره
نهايت رشد پايدار كسب و كار را تضمين نمود. مهم نيست كه شما يك مبتدي در حوزه سئو يا يك متخصص برجسته باشيد؛ آنچه  

  سازي مداوم است. پذيري در ارائه محتواي با كيفيت و بهينه اهميت دارد، آگاهي از تغييرات و انعطاف

 مراجع و  منابع.  8 ──────────────────────────────
──────────────────────────────  

  منابع اصلي عبارتند از:المللي و بومي استفاده شده است. برخي از در تهيه اين كتاب از منابع متعدد و معتبر بين

• Google Search Central Documentation  
• Google Webmaster Blog  
  Search Engine Landو  Moz ،Ahrefs ،SEMrush هايسايت مطالعاتي   و تحليلي  مقالات •
  سئو  حوزه در معتبر آنلاين هايدوره و  آموزشي منابع •
  آنگلو تيم و شوارز باري استيوارت، رايان مانند سئو برجسته كارشناسان توسط منتشرشده مقالات  و  هاكتاب •

هاي سئويي  تري از تغييرات اخير داشته و استراتژي شود تا بتوانند درك عميقمندان اين حوزه توصيه ميمطالعه اين منابع به علاقه
  روزرساني كنند. خود را بر اساس جديدترين دانش به
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