
 بيلدينگ؛ گام لينك به آموزش گام 

  راهنماي جامع از مبتدي تا پيشرفته 

  
  مقدمه 

بيلدينگ يا همان  هاي اين ساختمان هستند. لينك ها ستون اگر تصور كنيد سئوي يك سايت، شبيه ساختن يك بناست، لينك
باعث افزايش رتبه سايت شما در نتايج  ترين مباحث سئو است كه نه تنها هاي باكيفيت، يكي از كليديساخت و كسب لينك

  برد.شود، بلكه اعتبار و ترافيك واقعي سايتتان را نيز بالا ميجستجو مي
  اما ساخت لينك، مانند ريختن بتن در پي ساختمان است؛ اگر غيراصولي و شتابزده انجام شود، ممكن است كل سازه را فرو بريزد. 

گام بررسي خواهيم كرد تا  بهبيلدينگ را به زبان ساده و گامهاي لينكترين مفاهيم تا جديدترين تكنيكدر اين كتاب، از ابتدايي
  شما بتوانيد مسير ساخت يك سايت قدرتمند و معتبر را به درستي طي كنيد. 

  
  بيلدينگ چيست و چرا مهم است؟ فصل اول: لينك 

  بيلدينگ تعريف لينك و لينك 

توانند  كند. اين پيوندها مي، ارتباطي است كه كاربر يا موتور جستجو را از يك صفحه به صفحه ديگر هدايت مي)Linkلينك (
  داخلي (درون يك سايت) يا خارجي (بين دو سايت متفاوت) باشند. 

هاي با كيفيت به سايت شما، عمدتاً از  ريزي و اجراي فرايندهايي است كه باعث ايجاد لينك، به معناي برنامهبيلدينگلينك 
  شود. هاي ديگر، ميسايت

  بيلدينگ اهميت دارد؟ چرا لينك 

  :بينندمي شما محتواي به اعتماد رأي شبيه را دريافتي هايلينك  جستجو موتورهاي افزايش اعتبار و اعتماد.  

 :كند مي  هدايت سايتتان به را جديد كاربران خوب، هايلينك  افزايش ترافيك ارگانيك .  

  :هاي با كيفيت بيشتري به سايتتان اشاره كند، جايگاه شما در نتايج گوگل بهتر لينك هرچه  بهبود رتبه در نتايج جستجو
  خواهد شد. 

  بيلدينگ سازي و لينك تفاوت لينك 

بيلدينگ» تأكيد بر كسب  هاي دستي و گاهاً مصنوعي اشاره دارد، در حالي كه «لينك سازي» اغلب به ساخت لينك به روش«لينك 
  ها، براساس استحقاق و ارزش محتوا دارد. طبيعي و اصولي لينك

  



  بيلدينگ اي لينك فصل دوم: مفاهيم پايه 

  ها انواع لينك 

  ): Internal Linksلينك داخلي ( .1
  كنند. پيوندهايي كه كاربر را بين صفحات يك سايت جا به جا مي

  ): External Linksلينك خارجي ( .2
  كنند. پيوندهايي كه از يك سايت به سايت ديگر هدايت مي

  :NoFollowو  DoFollowهاي  لينك  .3

 DoFollow: كندمي منتقل را اعتبار و ارزش .  

 NoFollow: ًدارد كمي سئويي ارزش و شودنمي  دنبال گوگل توسط معمولا .  

  ): Naturalلينك طبيعي ( .4
  شود. ها و كاربران ايجاد ميبه طور ارگانيك توسط ديگر سايت

  لينك دستي يا مصنوعي:  .5
  ها. ها يا كامنتشود، مثلاً در فرومسئوكارتان ساخته ميبه دست خود شما يا 

  ساختار يك لينك باكيفيت 

  دهنده با صفحه شمامرتبط بودن موضوع صفحه لينك  

 ) اعتبار دامنهDomain Authorityدهنده ) سايت لينك  

 محل قرارگيري لينك (درون محتوا، سايدبار، فوتر و…(  

 ) انكرتكستAnchor Textيا متن قابل كليك لينك (  

  
  بيلدينگ براي مبتديان هاي لينك فصل سوم: استراتژي 

  اي سازي داخلي حرفه لينك .  ١

كنند  هاي داخلي كمك ميهاي ديگر، ساختار داخلي سايتتان را بهبود دهيد. لينكهميشه پيش از شروع به كسب لينك از سايت
  هم كاربر و هم موتور جستجو بهتر بين صفحات شما گردش كنند. 

  ها: تكنيك 



  هاي مرتبط و متنوعاستفاده از انكرتكست  

 ها و صفحات اصليبنديلينك دادن به مطالب مرتبط، دسته  

 ها روي و هرزنگاري لينك اجتناب از زياده  

  هاي اجتماعي ها و شبكه ساخت پروفايل در دايركتوري .  ٢

هاي اجتماعي، اولين گام  هاي تخصصي و شبكه هاي معتبر مانند گوگل ماي بيزينس، دايركتوريوكار در سايتثبت سايت يا كسب
  هزينه براي دريافت لينك است.ساده و كم

  هاي كوچك ) در سايت Guest Postingانتشار پست مهمان (.  ٣

بيلدينگ هاي لينكحوزه (كه پذيراي پست مهمان هستند) يكي از موثرترين روشهاي همنوشتن مقالات ارزشمند براي سايت
  ابتدايي است.

  ها ها و فروم گذاري هوشمند در وبلاگ كامنت .  ٤

هاي مرتبط، به جاي تبليغ مستقيم سايت خود، ارزش افزوده ايجاد كنيد و لينك سايتتان را فقط در صورت ها و انجمندر سايت
  نياز قرار دهيد. 

  استفاده از ابزارهاي اوليه .  ٥

كند ساختار  به شما كمك مي Google Search Consoleو  Ahrefs Webmaster ،MozBarابزارهايي چون 
  سازي كنيد. هايتان را پايش و بهينهلينك 

  
  بيلدينگ در سطح متوسط هاي لينك فصل چهارم: تكنيك 

  ها بيلدينگ آن تحليل رقبا و الگوگيري از لينك .  ١

ها را بيابيد و سعي  هاي رقبا را استخراج كنيد، نقاط ضعف و فرصتليست كامل لينك SEMrushو  Ahrefsبا ابزارهايي چون 
  ها را از آنِ خود كنيد.اي، اين لينكسازي حرفه كنيد با توليد محتواي بهتر يا ارتباط

  انتشار محتواي پيلار و قابل لينك شدن .  ٢

كند (مثل  ها و كاربران را به لينك دادن به آن تشويق ميمحتواي پيلار يا ستون، محتوايي جامع و ارزشمند است كه سايت
  ها، ابزارهاي رايگان). راهنماهاي تخصصي، اينفوگرافيك

  ) هدفمند Content Marketingبازاريابي محتوايي (.  ٣



فراهم كنيد.  هاي رايج مخاطبان، زمينه كسب لينك طبيعي را هاي محتوايي در موضوعات داغ و روز، يا حل چالشبا ساخت كمپين
  محتواي ويديويي، پادكست، اينفوگرافيك و مقالات عمقي را فراموش نكنيد. 

  ) Link Reclamationهاي از دست رفته (بازيابي لينك .  ٤

شده را شناسايي و با تماس  هاي شكسته يا حذفتوانيد لينكمي Google Search Consoleبا استفاده از ابزارهايي چون 
  ها را بازيابي كنيد. ها، آنگرفتن با مديران سايت

  استفاده از روابط عمومي و ارتباطات آنلاين .  ٥

هاي تخصصي، راهي موثر براي نوشتن بيانيه خبري، شركت در رويدادها، همكاري با اينفلوئنسرها يا ارسال پيشنهاد به رسانه
  هاي قوي است.دريافت لينك

  
  بيلدينگ هاي پيشرفته لينك فصل پنجم: تكنيك 

  ها و تحقيقات انحصاري ساخت لينك با استفاده از داده .  ١

هاي  ها و سايتهاي خاص و انتشار نتايج در قالب گزارش، احتمال لينك گرفتن طبيعي از رسانهتوليد پژوهش، نظرسنجي، يا داده
  برد. معتبر را بسيار بالا مي

  ) Creative Link Buildingبيلدينگ خلاقانه ( لينك .  ٢

حساب يا تست آنلاين) كه كاربران و  ها يا ابزارهاي رايگان آنلاين (مثلاً يك ماشينها، چالشهاي خلاقانه مانند مسابقهايجاد كمپين
  دهند. ها به سايت شما لينك ميها براي معرفي آنوبسايت

  ) Brand Mentionساخت لينك از طريق ذكر برند (.  ٣

توانند هر جايي كه برند شما بدون لينك ذكر شده است را نشان دهند.  مي Google Alertsيا  Mentionابزارهايي مانند 
  توانيد با ارتباط گرفتن، درخواست افزودن لينك به نام برند كنيد. مي

  رپورتاژ آگهي با رويكرد سئويي .  ٤

هاي معتبر بايد با محتوايي يونيك، طبيعي و داراي ارزش افزوده انجام شود تا هم نظر مخاطب جلب شود و  انتشار رپورتاژ در سايت
  هم اثر سئويي مطلوبي داشته باشد. 

  المللي بيلدينگ بين استراتژي لينك .  ٥

هاي  المللي و انجمنهاي خارجي، نشريات بيناگر خدمات يا محصولات شما قابليت صادراتي دارد، به دنبال كسب لينك از سايت
  تخصصي خارج از كشور باشيد.



  
  ها فصل ششم: آناليز و پايش لينك 

  اهميت پايش و ارزيابي مداوم 

  ها را بسنجيد. ساخت لينك پايان كار نيست! بايد دائماً كيفيت، سلامت و اثربخشي لينك

  ابزارهاي ضروري 

 Ahrefs ها و رقبالينك: تحليل بك  

 SEMrushهاي پيشرفتهها و ارائه گزارش : بررسي لينك  

 Google Search Consoleهاي مشكوكورودي و هشدار نسبت به لينكهاي : پايش رشد لينك  

 Majestic SEOدهنده هاي لينك: سنجش اعتبار دامنه و سايت  

  بيلدينگ هاي كليدي براي سنجش لينك شاخص 

 Domain Authority   وPage Authority دهندهسايت لينك  

 هاي باكيفيتنرخ رشد لينك  

  سلامت لينك (عدم وجود لينك شكسته ياRedirect  (نامناسب  

 ها نرخ كليك و ترافيك حاصل از لينك  

  
  بيلدينگ ها و اشتباهات رايج در لينك فصل هفتم: چالش 

  اشتباهات متداول 

  شودمي گوگل توسط سايت جريمه باعث كيفيت:سازي بي خريد لينك و لينك .  

  شودمي اعتبار رفتن دست از و سايت شدن اسپم به منجر هاي يكسان:روي در انكرتكست زياده.  

  :ندارد سئو براي ارزشي معمولاً ربطبي صفحات يا   هاسايت از لينك عدم توجه به تناسب موضوعي.  

  نيست  كافي  خارجي بيلدينگلينك  فقط هاي داخلي: ناديده گرفتن لينك.  

  هاي اصلي چالش 

  است يونيك محتواي  و طبيعي لينك كسب بر  تاكيد مقابله،  راهكار هاي گوگل:تغييرات الگوريتم .  



  شودمي ميسر ايحرفه سازيشبكه  و اختصاصي محتواي توليد با هاي پررقابت:كسب لينك در حوزه.  

  
  بيلدينگ و روندهاي نوين فصل هشتم: آينده لينك 

  تاثير هوش مصنوعي و يادگيري ماشين 

بيلدينگ بر پاية ارزش محتوا، روابط آينده لينكاند. تر كردههاي طبيعي و مصنوعي را پيشرفتهابزارهاي هوشمند، تشخيص لينك 
  انساني و تعاملات واقعي خواهد بود.

  هاي اجتماعي نقش ويدئو، صوت و شبكه 

هاي  ها و حتي صفحات اينستاگرام و لينكدين در حال افزايش است و موتورهاي جستجو به سيگنالدهي به ويدئوها، پادكستلينك 
  دهند. اجتماعي وزن بيشتري مي

  هاي ساختاريافته و اسكيما اهميت داده 

هاي باكيفيت خواهد  دهي و اعتبارسنجي محتوا، نقش مهمي در سئوي آينده و دريافت لينك براي لينك   Schemaاستفاده از 
  داشت.

  
  بيلدينگ گام يك كمپين لينك به ريزي و اجراي گام فصل نهم: برنامه 

  تدوين هدف و شناسايي مخاطب :  ١گام  

  هاي هدف، حوزه تخصصي و مخاطبان را تعيين كنيد. كمپين، نوع لينكهدف 

  تحليل وضعيت فعلي سايت :  ٢گام  

  هاي دريافتي و موقعيت فعلي را با ابزارهاي تحليلي بررسي كنيد.هاي داخلي، كيفيت لينك ساختار لينك 

  انتخاب روش و استراتژي مناسب :  ٣گام  

  ها را انتخاب كنيد. ترين تكنيكبا توجه به بودجه، اهداف و سطح رقابت، مناسب

  توليد و انتشار محتوا :  ٤گام  

  محتواي ارزشمند، بكر و قابل اشتراك را توليد و در بسترهاي مختلف منتشر كنيد.

  سازي سازي و شبكه ارتباط :  ٥گام  

  ها ارتباط موثر برقرار كنيد. با فعالان حوزه، وبمسترها، اينفلوئنسرها و رسانه



  سازي مستمر گيري و بهينه پايش، گزارش :  ٦گام 

  ها، استراتژي را اصلاح و بهبود دهيد. نتايج كمپين را ارزيابي و براساس داده

  
  گيري نتيجه 

سازي و صبوري. مسير ساخت يك پروفايل لينك قوي نه يك  اي تركيبي است از دانش فني، خلاقيت، ارتباطبيلدينگ حرفهلينك 
شود. آينده  هاي ميانبر و غيراصولي حاصل ميشبه بلكه با تلاش مستمر، توليد محتواي ارزشمند، پايش دائمي و پرهيز از راه 

  بيلدينگ روشن است براي كساني كه به اصول اخلاقي، نوآوري و ايجاد ارزش واقعي براي كاربران پايبند بمانند. لينك 

  
  منابع و ابزارهاي پيشنهادي 

 Ahrefs Blog  

 Moz Beginner’s Guide to Link Building 

 Backlinko Link Building Guide 

 Google Search Central 

 SEMrush Blog 

 Majestic SEO Academy 
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