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  مقدمه 

ها براي حضور در صفحه اول نتايج جستجوي گوگل بسيار شديد است، تسلط بر سئو تكنيكال  سايتدر عصري كه رقابت ميان وب
سازي را  نويس وب شده است. اگر محتوا و لينكها براي هر مدير سايت، متخصص سئو يا برنامهترين مهارتتبديل به يكي از مهم

مانند سوخت و رانندگي در مسير موفقيت بدانيم، سئو تكنيكال همان مسير صاف، تابلوها و علائم راهنمايي است كه دسترسي شما  
  كند. دردسر ميبه مقصد را هموار و بي

ها و ابزارهاي پيشرفته آشنا كنيم و سپس شما را با تكنيكدر اين كتاب، مسير آموزش را از تعاريف اوليه و مقدماتي شروع مي
صورت عملي  خواهيم كرد. هدف ما اين است كه در پايان مطالعه كتاب، شما بتوانيد تمام جوانب سئو تكنيكال سايت خود را به 

  مديريت و بهينه كنيد. 

  
  فصل اول: سئو تكنيكال چيست و چرا اهميت دارد؟ 



  اي سايت حرفه اي براي هر وب سئو تكنيكال؛ پايه 

كند  شود كه به موتورهاي جستجو كمك ميهاي فني اطلاق مياي از فعاليت) به مجموعهTechnical SEOسئو تكنيكال (
) كه بيشتر بر محتواي On-page SEOسايت را بهتر درك و ايندكس كنند. برخلاف سئوي داخلي (ساختار و محتواي وب

) كه معطوف به اعتبار بيروني سايت است، سئو تكنيكال بيشتر بر OƯ-page SEOصفحات تمركز دارد و سئوي خارجي (
  كند. سازي ساختار، كد، سرعت و عوامل فني سايت تمركز ميبهينه 

  اهميت سئو تكنيكال 

: تجربه كاربري و سرعت  .٢توانند صفحات را بيابند. هاي گوگل نمي: بدون ساختار فني صحيح، رباتقابل خزيدن بودن سايت .١
فرندلي بودن، تأثير مستقيم بر رتبه سايت  : موبايلسازگاري با موبايل .٣دهند. هايي با عملكرد ضعيف، كاربران را فراري ميسايت
پيشگيري از مشكلات   .٥درستي وارد فهرست جستجوي گوگل شود.  كند محتواي شما به: تضمين ميايندكس صحيح  .٤دارد. 

  يابد. ها و ايرادهاي رايج كاهش ميپذيري: با سئو تكنيكال، آسيبامنيتي و فني

  
  فصل دوم: مباني سئو تكنيكال 

  ) و نحوه كار آنها Crawlerهاي جستجو ( ربات 

كنند. وظيفه ما  روزشده را ايندكس ميوجو و صفحات جديد يا بههايي هستند كه اينترنت را جست هاي موتور جستجو، خزندهربات
  ها براي درك هرچه بهتر ساختار سايت است.كمك به اين ربات

  مفاهيم پايه 

 Crawling.فرآيند شناسايي و بررسي صفحات وب :  

 Indexingكردن صفحات توسط موتور جستجو.: ذخيره و فهرست  

 Rankingبندي صفحات براي نمايش در نتايج جستجو.: رتبه  

  هاي حياتي فايل 

 robots.txtخزيدن باشد. هاي سايت قابل كند كدام بخش: تعيين مي  

 sitemap.xml كند. ترين صفحات را مشخص ميها كه مهم: نقشه سايت براي ربات  

  هاي مهم تگ 

 Meta Robotsهاي : تگHTML ها. ها توسط رباتكردن لينك براي كنترل ايندكس و دنبال  

 Canonical Tag هاي مشابه. : جلوگيري از محتواي تكراري و تعيين صفحه اصلي نسخه  



  
  ايندكس   تا خزيدن   از   –فصل سوم: اصول فني سئو  

  robots.txtساختار فايل 

صحيح بايد واضح، مختصر و فاقد دستورهاي اشتباه باشد. هر خط بايد دقيقا مشخص كند چه صفحاتي   robots.txtيك فايل 
  ها باز يا بسته است. اشتباه در اين فايل ممكن است باعث حذف كل سايت از نتايج شود! براي ربات

  ) XML Sitemapساخت نقشه سايت (

  .محتواي كليدي سايت بايد در نقشه سايت قرار گيرد  

  فرمت استانداردXML روز باشد. رعايت شود و نقشه سايت هميشه به  

  آدرس نقشه سايت بايد درrobots.txt  .درج شود  

  سازي ايندكس بهينه 

 جا از تگ «استفاده بهnoindexارزش (مثلاً صفحات فيلتر يا آرشيو تكراري).» براي جلوگيري از ايندكس صفحات بي  

  بررسي مداوم گزارشCoverage  .در گوگل سرچ كنسول براي رفع خطاهاي ايندكس  

  Indexو  Crawlرفع خطاهاي 

  هاي نادرست و ، ريدايركت٤٠٤شناسايي صفحاتURL .هاي مسدودشده  

  رفع مواردsoft 404 ) ٥و صفحات با مشكل سرورXX .(  

  
  ها URLفصل چهارم: ساختار سايت و  

  ساختار اطلاعاتي منسجم 

  محصولات بندي صحيح مطالب و دسته  

  ترين صفحه مراتبي با حداقل كليك از صفحه اصلي تا عميقساختار سلسله  

 ها استفاده از منو و ناوبري مناسب براي كاربران و ربات  

  مناسب   URLهاي ويژگي 

 :كوتاه، خوانا و توصيفي (مثال training-yoursite.com/seo(  



 ) جاي آندرلاين () به-استفاده از خط تيره _ (  

 مورد پرهيز از كاراكترهاي اضافه و پارامترهاي بي  

  هماهنگيURL ) با عنوان صفحهtitle(  

  جلوگيري از محتواي تكراري 

  استفاده ازrel=“canonical”  

  صفحه با پارامترهاي مختلفاجتناب از توليد چندين نسخه از يك  

  
  فرندلي سازي سرعت سايت و موبايل فصل پنجم: بهينه 

  چرا سرعت سايت مهم است؟ 

 برد. كاربران صبور نيستند! هر ثانيه تاخير، نرخ پرش را بالا مي  

  بندي گوگل است.سرعت سايت يكي از فاكتورهاي رتبه  

 ) گوگل نسخه موبايل صفحات را معيار اصلي قرار داده استMobile-First Indexing .(  

  راهكارهاي افزايش سرعت 

: )Browser Cachingاستفاده از كش مرورگر ( .٢حجم كنيد. : هميشه تصاوير را بدون افت كيفيت كمسازي تصاويرفشرده  .١
: بارگذاري تدريجي تصاوير هنگام  )Lazy Loadingلود تنبل تصاوير ( .٣تر. هاي استاتيك براي بارگذاري سريعذخيره فايل

: CDNاستفاده از  .٥هاي بارگذاري. و كاهش تعداد فايل JSو   CSS: تجميع HTTPهاي كاهش درخواست  .٤اسكرول كاربر. 
  ها. سازي فايل: حذف كدهاي اضافي و فشردهJSو   HTML ،CSSسازي كد بهينه  .٦ترين سرور به كاربر. توزيع محتوا از نزديك

  فرندلي بودن سايت موبايل 

 گرا (استفاده از طراحي واكنشResponsive(  

  اجتناب ازpop-upهاي مزاحم و فونت ريز  

  تست ريسپانسيو بودن سايت با ابزارMobile-Friendly Test گوگل  

  
  ) Schema Markupهاي ساختاريافته (فصل ششم: داده 

  داده ساختاريافته چيست؟ 



) است كه اطلاعات معنايي درباره صفحات سايت به موتورهاي جستجو  JSON-LDاي از كدهاي خاص (معمولاً اسكيما مجموعه 
  دهد. مي

  چرا اسكيما مهم است؟ 

 ) نمايش بهتر در نتايج جستجوRich Snippets(  

 تر نوع صفحه توسط موتورهاي جستجو درك دقيق  

 ها، نظرات، دستور غذا، محصولات و  كمك به سئوي محلي و ايونت…  

  انواع رايج اسكيما 

 Article )مقاله(، Product )محصول(، Breadcrumb )صفحات مسير(، FAQ (سوالات متداول)  

 Organization، Person،  Event، Review  

  سازي و تست نحوه پياده 

  افزودن اسكيما باJSON-LD  درhead  ياbody صفحه  

  استفاده از ابزارTest Rich Results  گوگل براي اعتبارسنجي و خطاگيري  

  
  ها فصل هفتم: مسائل امنيتي، كدها و ريدايركت 

  HTTPSو   SSLاهميت 

نه تنها براي امنيت كاربران حياتي است بلكه گوگل رسماً آن را يك فاكتور   HTTPSو استفاده از پروتكل  SSLداشتن گواهي 
  بندي اعلام كرده. رتبه 

  انواع ريدايركت و كاربرد هركدام 

  انتقال هميشگي يك (دائمي) 301ريدايركت :URL  ها) به آدرس ديگر (مثلاً براي حذف يا تغيير ساختار آدرس  

  مناسب انتقال موقت كاربران(موقتي) 302ريدايركت :  

  در  302: جانشين موقتي  307ريدايركتHTTP/1.1  

  شود.ريدايركت اشتباه باعث افت رتبه و تجربه كاربري ضعيف مي نكته مهم:

  404سازي صفحات بهينه 



  كاربردي با لينك به صفحات مهم 404طراحي صفحه  

  مانيتورينگ و رفع خطاهاي رايج در سرچ كنسول  

  جلوگيري از محتواي تكراري 

  اجتناب از انتشار يك محتوا با چندURL مختلف  

  استفاده ازcanonical  و بررسي پارامترهايUTM ها در آدرس  

  
  فصل هشتم: ابزارهاي تخصصي سئو تكنيكال 

Google Search Console  

  نظارت بر خطاهاي ايندكس و گزارشCoverage  

 هاي  مشاهده دادهCore Web Vitals  و سرعت صفحات  

 فرندلي بودن صفحات تست موبايل  

Google PageSpeed Insights  

 سازي ارزيابي سرعت سايت و پيشنهادات بهينه  

Screaming Frog SEO Spider  

  خزيدن كامل سايت و استخراج اطلاعات سئو فني  

  هاي شكسته، خطاهاي ريدايركت، مشكلات تايتل و متادسكريپشنلينكشناسايي  

Ahrefs   وSEMrush  

  ها، صفحات مهم و مشكلات تحليل ساختار لينكCrawl  

  ابزارهاي تست ريسپانسيو 

 Mobile-Friendly Test گوگل  

  هاي مختلف سازي دستگاهابزارهاي شبيه  

  
  اي فصل نهم: آموزش پيشرفته و نكات حرفه 



  ) Log File Analysisبا فايل لاگ سرور (كار  

اند.  شوند و چه صفحاتي ناديده گرفته شدهها خزيده ميتوانيد بفهميد كدام صفحات بيشتر توسط رباتبا تحليل فايل لاگ سرور مي
  كند. كمك مي Crawl Budgetسازي اين كار به بهينه

  Crawl Budgetمديريت 

Crawl Budget هاي بزرگ بايد با: دهد. سايتمقدار منابعي است كه گوگل براي خزيدن سايت شما اختصاص مي  

 سازي داخليساختار مناسب لينك  

 ارزش و حذف صفحات كمnoindex ها كردن آن  

 استفاده از نقشه سايت بهينه  
  اين بودجه را مديريت كنند. 

  SPAو   JavaScriptرفع مشكلات 

شوند بايد توجه داشته باشند كه محتواي اصلي توسط سرور رندر شود ساخته مي SPAو معماري  JavaScriptهايي كه با سايت
سازي كنند تا محتواي صفحات براي  را پياده pre-renderingو  SSR (Server Side Rendering)هايي مثل حليا راه

  موتورهاي جستجو قابل مشاهده باشد. 

  Core Web Vitalsبررسي 

  كند. ) را براي سنجش تجربه كاربري واقعي لحاظ ميCLSو  LCP  ،FID(مانند   Core Web Vitalsگوگل معيارهاي 

 LCP (Largest Contentful Paint): ديداري المان ترينبزرگ بارگذاري زمان  

 FID (First Input Delay):  كاربر   تعامل اولين تاخير  

 CLS (Cumulative Layout Shift): بارگذاري  هنگام  هاالمان ناگهاني  مكان تغيير  

  هاي داخلي ساختاردهي لينك 

ها و انتقال قدرت صفحات اصلي به صفحات فرعي  شدن خزيدن رباتسازي داخلي قوي علاوه بر كمك به كاربران، باعث بهينهلينك 
  شود.مهم مي

  
  گيري نتيجه 



اي  سازي بدون پايهسئو تكنيكال، بخش جدانشدني و زيربناي موفقيت هر استراتژي سئو است. هيچ محتواي عالي يا كمپين لينك 
شود. اجراي صحيح اقدامات فني، ضمن بهبود رتبه سايت، رضايت كاربران را نيز قوي از سئو تكنيكال به نتايج مطلوب منجر نمي

  تضمين خواهد كرد.
شدن صفحات جديد بايد مجدداً  ها و اضافهشود؛ بلكه با هر تغيير ساختاري، بروزرساني الگوريتماين فرآيند يك بار انجام نمي

  روز بودن دائمي در اين حوزه كليد موفقيت است.بازبيني شود. به همين دليل آموزش و به

  
  منابع و پيشنهادهاي تكميلي 

   CentralGoogle Searchمستندات رسمي . ١
  Backlinkoو  Mozهاي تخصصي مانند بلاگ. ٢
  YouTubeويديوهاي آموزشي سئو تكنيكال در . ٣
  استفاده مستمر از ابزارهاي تخصصي (سازگار با سايت شما) . ٤
  هاي گوگل هاي الگوريتممطالعه بروزرساني. ٥
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